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UVOD  
 

Ovim dokumentom  obuhvaĺen je pregled svih aktivnosti TO Bar u vezi sa informativno 

propagandnom djelatnoġĺu, promotivnim kampanjama, organizovanjem manifestacija, 

praĺenju turistiļkog prometa, projektima za poboljġanje uslova boravka turista i podizanje 

nivoa kvaliteta turistiļke ponude, inicijat iva, koordinacija i edukacij a.  

OSNIVANJE  
Turistiļka organizacija opġtine Bar je formirana na ɔsnovu ļlana 7 Zakona o Turistiļkim 
organizacijama i  ļlana 13 stav 1  taļka 1 i Odluke o osnivanju Turistiļke organizacije opġtine 
2004. godine, ima status pravnog lica, sa pravima i obavezama utvrĽenim Zakonom, Odlukom 
i Statutom. Skupġtina ima predsjednika i 24 ļlana. Predsjednik Skupġtine TO je predsjednik 
Opġtine Bar.   

DJELATNOST  
Zadaci lokalne turistiļke organizacije su: 

1. unaprjeĽenje i promocija izvornih vrijednosti opġtine Bar; 
   1.a prikupljanje i aģuriranje podataka o turistiļkoj ponudi opġtine Bar i njihovo objavljivanje 
na svojoj internet stranici;  
   1.b uļeġĺe u realizaciji projekata za razvoj i diverzifikaciju turistiļke ponude; 
2. stvaranje uslova za aktiviranje turistiļkih resursa na teritoriji opġtine Bar; 
3. saradnja sa pravnim licima, fiziļkim licima, udruģenjima i nevladinim organizacijama koje 
za predmet poslovanja imaju turistiļku i ugostiteljsku ili njoj komplementarnu djelatnost u 
cilju dogovaranja, utvrĽivanja i sprovoĽenja politike razvoja turizma i poboljġanja uslova 
boravka turista na teritoriji opġtine Bar; 
4. izrada turistiļko-propagandnog i drugog informativnog materijala;  
5. podsticanje, koordiniranje i or ganizovanje kulturnih, umjetniļkih, zabavnih, privrednih, 
sportskih i drugih manifestacija, koje doprinose obogaĺivanju turistiļke ponude; 
6. pruģanje informacija gostima o raspoloģivim smjeġtajnim kapacitetima u primarnim i 
komplementarnim ugostiteljskim objektima, ugostiteljskim objektima za pruģanje usluge 
pripremanja i usluģivanja hrane i piĺa i kapacitetima privatnog smjeġtaja, kulturnim 
manifestacijama, dogaĽajima i drugim servisnim informacijama o turistiļkim uslugama; 
7. pruģanje informacija o radnom vremenu zdravstvenih ustanova, banaka, poġte, trgovine i 
drugih informacija potrebnih za boravak turista;  
8. posredovanje i pruģanje pomoĺi prilikom rezervacije i davanje informacija o smjeġtajnim 
kapacitetima ako u turistiļkom mjestu za koje je osnovana turistiļka organizacija ne postoji 
registrovana turistiļka agencija; 
9. dostavljanje prijave i odjave boravka u skladu sa zakonom; 
10. podsticanje aktiviranja podruļja opġtine koja nijesu ili su nedovoljno ukljuļena u 
turistiļki promet; 
11. podsticanje i organizovanje akcija usmjerenih na zaġtitu i oļuvanje turistiļkog prostora, 
ģivotne sredine i kulturnog nasljeĽa; 
12. realizovanje programa aktivnosti boravka studijskih grupa i novinara na teritoriji svog 
djelovanja;  
13. voĽenje evidencije u cilju kontrole izdavanja i koriġĺenja smjeġtajnih jedinica u vikend 
stanovima, u saradnji sa organima lokalne uprave i saļinjavanje izvjeġtaja koji najmanje 
dvomjeseļno dostavlja Ministarstvu; 
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14. organizovanje turistiļko-informativnih biroa u turistiļkim mjestima, za koje ocijeni 
potrebu;  
15. prikupljanje i obrada podataka (dnevna, nedjeljna i mjeseļna) o turistiļkom prometu (broj 
turista i broj noĺenja) i njegovoj strukturi na podruļju opġtine, kao i izrada mjeseļnog 
izvjeġtaja o turistiļkom prometu (broj turista i broj noĺenja) za potrebe nadleģnog organa za 
poslove statistike i Nacionalne turistiļke organizacije; 
16. voĽenje evidencije o naplati boraviġne takse, izletniļke, turistiļke takse i ļlanskog 
doprinosa;  
17. procjena neobuhvaĺenog turistiļkog prometa na nivou opġtine;  
18. saradnja sa organima opġtine Bar u cilju donoġenja i sprovoĽenja lokalnih mjera za 
poboljġanje uslova boravka turista na teritoriji opġtine; 
19. saradnja sa lokalnim udruģenjima i nevladinim organizacijama iz oblasti turizma i 
ugostiteljstva i njima komplementarnim djelatnostima;  
20. saradnja sa drugim lokalnim turistiļkim organizacijama u Crnoj Gori; 
21. sprovoĽenje anketa i drugih istraģivanja u cilju utvrĽivanja ocjene kvaliteta turistiļkog 
proizvoda na teritoriji opġtine; 
22. izrada izvjeġtaja i informacija za potrebe Nacionalne turistiļke organizacije; 
23. dostavljanje godiġnjeg plana za unaprjeĽenje i razvoj turizma na uvid i odobrenje 
Nacionalnoj turistiļkoj organizaciji; 
24. obavljanje i drugih poslova u cilju promocije turistiļkog proizvoda na teritoriji opġtine 
Bar; 
25. saradnja sa istim ili sliļnim organizacijama van Crne Gore. 
 

ORGANI  
Organi Turistiļke organizacije  su: 
1. Skupġtina -  ima 25 ļlanova, 
2. Izvrġni odbor - ima predsjednika i 6 ļlanova, 
3. Nadzorni odbor- ima predsjednika i 2 ļlana, 
4. Predsjednik - duģnost  Predsjednika Turistiļke organizacije obavlja  predsjednik Opġtine 
Bar. 
Mandat organa organizacije traje 4 (ļetiri) godine. 

PRIHODI   
Organizacija ostvaruje prihode iz sljedeĺih izvora: 

   1. boraviġne takse, u skladu sa posebnim zakonom;  
   2. ļlanskog doprinosa; 
   3. turistiļke takse; 
   4. dobrovoljnih priloga (donacija)  
   5. kredita;  
   6. sredstava ostvarenih kroz strateġka partnerstva i participacije; 
   7. iz drugih izvora, u skladu sa zakonom (prodajom suvenira, obavljanjem izdavaļke 
djelatnosti i online - internet prodajom).  

OSNOVNA SREDSTVA  
Osnovna sredstva TO Bar: kompjuterska i telekomunikaciona oprema u poslovnim prostorima 

6 Turistiļko informativnih biroa u vlasniġtvu TO Bar, foto arhiva, ļetiri putniļka automobila 

(dvije ġkode fabia-e ,jedna ġkoda Octavia i Hyundau tucson), a sve to se konstatuje godiġnjim 

popisima.   
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ZAPOSLENI  
Turistiļka organizacija Bar je za realizaciju poslova predviĽenih Programom rada za 2022. 

godine imala 10 zaposlenih na neodreĽeno vrijeme i 33 zaposlenih na odreĽeno vrijeme. 
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I  INFORMATIVNO PROP AGANDNA 
DJELATNOST  
  

 I a. Informativna djelatnost  
 

I a.1 Web portal Turistiļke organizacije Bar 
 
TO Bar obavlja osnovnu 
informativno propagandnu 
djelatnost, promociju svih 
deġavanja i atraktivnosti sa 
cjelokupnom ponudom na barskoj 
rivijeri.  
Da bi se na pravi naļin udovoljilo 
svim zahtjevima TO Bar je 
organizovala posao u dvije grupe: 
1. Prikupljanje  podataka o 
turistiļkoj ponudi,  raznih 
statistiļkih podataka  i njihova  

obrada. 
2. Davanje blagovremenih  i taļnih  informacija  svim  zainteresovanim stranama: 
 - putem e-mail ï a;  
 - koji dolaze u prostorije biroa ili se infomiġu telefonskim putem, bilo da se radi o 
informacijama o smjeġtaju, cijenama, kulturno - zabavnim ili sportskim manifestacijama, redu 
voģnje svih prevoznih sredstava, individualnim i grupnim putovanjima i dr. 
 

  U 2022. godini finalizovana je izrada novog web portala koji ĺe na jednostavan i moderan 
naļin pruģiti sve potrebene informacije posjetiocima sajta. Novi web sajt Turistiļke 
organizacije Bar predstavljen je 15.aprila u hotelu ñSatoò u Sutomoru. U susret turistiļkoj 
sezoni - sve o ponudi opġtine Bar, turisti i posjetioci Bara ubuduĺe ĺe, uz pomoĺ novog web 
sajta Turistiļke organizacije grada, moĺi lakġe, brģe i jednostavnije da dobiju sve podatke o 
aktivnostima, atrakcijama i svemu onome ġto mogu posjetiti i vidjeti tokom boravka u gradu 
pod Rumijom. Obuhvaĺene sve oblasti interesovanja turista.  
Akcenat je stavljen na uvezivanju predstavnika turistiļke privrede, turistiļkih agencija, 
hotelijera i predstavnika privatnog smjeġtaja sa krajnjim korisnicima. Svi podaci na jednom 
mjestu, paģljivo odabrani tekstovi i fotogafije, uļiniĺe da turisti koji doĽu u Bar svoj odmor ne 
zasnivaju samo na sunļanju i kupanju, a oni koji ponudu vide na sajtu poģeljeĺe da virtuelni 
doģivljaj pretoļe u stvarnost. Informacije o brojnim aktivnostima TO Bar, posj etioci mogu 
pratiti i putem druġtvenih mreģa Facebook-a, Instagram-a i Twitter -a.  

I b.  Turistiļko informativni biroi 
 

Turistiļka organizacija Bar tokom ļitave godine ima otvoren TIB na Topolici, a u predsezoni 
otvoreno je joġ deset TIB-a: Sutomore dva biroa, Virpazar, Ļanj, Ġuġanj, Dobra Voda, Utjeha, 
Stari Bar, Autobuska stanica  i Ostros. 
Rad turistiļko informativnih biroa je od izuzetnog znaļaja za poboljġanje kvaliteta usluge u 
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svim turistiļkim naseljima barske opġtine. 
 
U svim turistiļko informativnim biroima se pored elektronske prijave boravka i uplate 
boraviġne takse,  turisti mogu informisati o kompletnoj turistiļkoj ponudi grada. U saradnji sa 
Upravom policije vrġi se elektronska prijava boravka turista, sa ciljem da se i na taj naļin 
poboljġa registracija gostiju i naplata boraviġne takse. Sa Poġtom Crne Gore zakljuļen je Ugovor 
o poslovnoj saradnji koji je zakljuļen 2011-e godine, sve u cilju boljeg praĺenja poslova platnog 
prometa (uplat e boraviġne takse). Pored informacija, u TIB-ovima turisti mogu  dobiti i 
reklamno-propagandni materi jal.  

I c. Prezentacija na internet stranici u 2022.godini  
 
U izvjeġtajnom periodu januar - decembar 2022.godine, sajt je posjeĺen 42 232 puta (16% viġe 
nego u prethodnoj godini za isti period) od strane 40 264 korisnika (42% viġe u odnosu na isti 
period 2021. godine.). Tom prilikom je ukupno pregledana 133 150  strana (45% viġe u odnosu 
na 2021.), odnosno, pri svakoj posjeti pregledane su 3.8 stranice u prosjeku (53% viġe u odnosu 
na 2021). 
Analitiļki podaci pokazuju da je prosjek zadrģavanja na sajtu 2 minuta i 3 sekunde, ġto je za 
35% viġe nego 2021. godine. TakoĽe, 10% posjetilaca se viġe puta vraĺa na sajt nego u 
prethodnom periodu.  
Demografska struktura posjetilaca sajta pokazuje da najveĺi broj posjetilaca dolazi iz starosne 
grupe od 25-34 godine (oko 33%). TakoĽe je evidentirano da ģene ļine 65,2% posjetilaca (62,1% 
u 2021. godini). 
U 2022.godini sajt je posjeĺen od strane korisnika iz 107 drģava (2018 - 74 drģave, 2019 -111 
drģava, 2020 ï 107 drģava, 2021 ï 108 drģava).  
Analitiļki podaci pokazuju da je u 2022.godini 46,5% posjetilaca posjetilo sajt nakon pretrage 
na nekom od pretraģivaļa (google, yahoo, é) ġto je neznatno manje nego 2021. godine (49,8%). 

U 2022.godini je takoĽe: 

¶ Direktnim ukucavanjem adrese bar.travel  sajt posjetilo oko 35% posjetilaca, ġto je na 
veĺem nivou nego prethodnih godina. 

¶ Preko linka na drugim stranicama sajt posjetilo samo 1.4% posjetilaca (2021-1,3%, 
2020 ï 1.8%; 2019 ï 28.2%). 

¶ Preko linka na socijalnim mreģama sajt posjetilo 16.6% posjetilaca, ġto je viġe nego  u 
odnosu na 2021. godinu  (12.8%). 

¶ Osim naslovne stranice, najveĺi broj posjeta imala stranica sa novostima. 
¶ 73,33% posjetilaca  koristilo mob ilne telefone (67,95%  u 2021.) 
¶ 25,12% posjetilaca koristilo PC/notebook (30.86% u 2021.) 
¶ 1,55% posjetioca koristilo tablet prilikom posjete sajtu (1,19%   u 2021.) 

Sajt je zbog svog novog tehniļkog rjeġenja i dizajna prilagodljiv svim veliļinama ekrana zbog 
ļega se biljeģi veĺi broj posjeta sa mobilnih telefona, koji je znatno nadmaġio posjete sa PC-ija. 
Nema posebnih sluļajeva naruġavanja bezbjednosti. Aktivnim bezbjednosnim mjerama i 
odrģavanjem sajta isti pokazuje veliku otpornost na pokuġaje napada. Aktiviran je SSL i na 
novom sajtu, ġto znaļajno doprinosi bezbjednosti korisnika. Na novom sajtu instaliran je CMS 
(Content Management System) nove generacije, koji je znaļajno unaprijedio kako 
funkcionalni  tako i prezentacioni nivo sajta. TakoĽe, potpuni redizajn sajta je znaļajno 
unaprijedio vizuelni i dentitet  sajta. CMS verzija  je aģurna i sve komponente sajta se redovno 
aģuriraju, ġto doprinosi bezbjednosti sajta. Bekap sajta se redovno sprovodi, na dnevnom 

http://visitbar.org/
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nivou.  Tekstovi su posebno pripremljeni  i aģurirani za novi sajt, za koji je osim crnogorske 
kreirana i engleska verzija. 

I d. Realizacija kampanje u ġtampanim medijima  
Brojne aktivnosti TO Bar su medijski ispraĺene u  ġtampanim i elektronskim medijima kako na 
lokalnom tako i na regionalnom nivou ( Bar info, Share Montenegro, Primorski portal,  Caffe 
Montenegro Jedro, Feral, Glas Mrkojeviĺa, Putovanja, Pobjeda, Vijesti, Dan, Veļernje novosti, 
Blic , National Geografic i dr.).  

I e. Davanje saopġtenja, intervjua, TV  reklame  i dr. 
Kontakti sa brojnim medijima - radio i TV stanicama iz Crne Gore i zemalja iz okruģenja 
predstavljaju dobar naļin informisanja potencijalnih turista sa svim pojedinostima o naġoj 
kompletnoj ponudi, raznim TV kuĺama i radio stanicama. Brojna  nedeljna i dnevna direktna 
ukljuļenja u programe radio i TV medija (Radio Bar,  Radio televizija Crne Gore, Nova M, 
Mediabiro, Radio Crne Gore, TV Prva, TV Vijesti, TV 7,  TV Budva, Gradska televizija, Radio 
Elmag i dr.) su naļin da se ġiroki krug potencijalnih turista upozna sa turistiļkom ponudom 
barske opġtine. 

I f. Promotivni nastupi   
Turistiļka organizacija Bar je uļestvovala na veĺem broju sajmova turizma gdje je prezentovana 
turistiļka ponuda barske opġtine. Osim navedenog ponuda se predstavila i kroz:  
1. Distribuciju kompletnog reklamno propagandnog materijala;  
2. Brojne izjave za TV, elektronskim i ġtampanim medijima;  
3. Direktan kontakt sa turoperatorima , turistiļkim agencijama i  
4. Direktan kontakt sa individualnim posjetiocima.  
 

Tabela 1. Pregled sajamskih nastupa za 12 mjeseci 2022. godine. 

Trģiġte Sajamske prezentacije  Termin 
odrģavanja 

Ujedinjeni Arapski Emirati  Svjetska izloģba Expo 2020 ï Dubai 06. februar  

Ļeġka ĂHoliday Worldñ- Prag 18.-20.mart  

Srbija ITF Beograd 24.-27. mart  

Bosna i Hercegovina 
ĂMeĽunarodni sajam turizma Banja 

Luka 2022ñ 
08.-11. april 

Izrael B2B radionica u Tel Avivu 06. april  

Makedonija, Kosovo, 
Albanija,  

Road show 2022 05.-11.maj 

Srbija i Bosna i 
Hercegovina 

Road show 2022 09.-11.maj 

Srbija Beogradski Manifest 27.-29.maj 

Turska  B2B i press konferencija 21.jun  

Velika Britanija  Bird watchingñGlobal Bird Fairñ 15.-17.jul  

Francuska IFTM Top Resa 2022 - Pariz 20.-22. septembar 

Srbija  Mice Forum-Beograd 19. i 20. oktobar 

Velika Britanija  World travel market London  07.-09.novembar 

Srbija Sajam tur.i seoskog turizma Kragujevac 24.-26.novembar 
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Sajmovi na inostranom trģiġtu su realizovani u saradnji sa Ministarstvom ekonomskog razvoja 
i turizma, Nacionalnom turistiļkom organizacijom Crne Gore, lokalnim turistiļkim 
organizacijama i turistiļkom privredom.  

1. U saradnji sa NTO CG, nastup je organizovan na sajmovima u: Dubai, Tel Aviv, London, 
Barselona B2B radionica  i Beogratski manifest. 

2. U saradnji sa LTO Budva, nastup je organizovan u Pragu i na MeĽunarodnom sajmu 
turizma u Banja Luci , Road show u Makedoniji i Albaniji, a u saradnji sa LTO Ulcinj 
organizovan je nastup u Priġtini. 

3. Na sajmu turizma ITF Beograd u Srbiji n astupili smo sa turisti ļkom privredom  Bara 
samostalno.  

Na sajmovima i promocijama, brojni predstavnici turoperatora, turistiļkih agencija, medija, 
blogera, influensera i individualaca su bili u prilici da se upoznaju sa kompletnom ponudom 
barske opġtine, prirodnim i brojnim kulturno istorijskim spomenicima, smjeġtajnim 
kapacitetima, kao i ponudom za aktivni odmor.   
   
 
 
I f.  1. Promocija na Svjetskoj izloģbi EXPO 2020  

Promocija Crne Gore, odrģana je 6. februara u okviru 
obiljeģavanja Nacionalnog dana Crne Gore, na Svjetskoj 
izloģbi EXPO 2020 u Dubaiju, u paviljonu  Crne Gore. 

Turistiļka organizacija Bar, u organizaciji Nacionalne 
turistiļke organizacije i Ministarstva ekonomskog razvoja i 
turizma, petominutnim filmom oduġevila je turoperatore i 
medije iz UAE kojih je bilo ļak 50. 

Prisustvovali su predstavnici turoperatora, turistiļkih 
agenata, medija i influensera iz UAE, koji nisu krili 
oduġevljenje pripremljenim video materijalom naġeg grada 

ali i kompletnom ponudom Crne Gore.  

Svoju ponudu i atrakcije su takodje predstavile i lokalne turistiļke organizacije Budve, Kotora 
i Tivta, nakon ļega je odrģana i poslovna radionica sa turoperatorima iz UAE u kojoj su pored 
Lto-a  uļestvovali i predstavnici turistiļke privrede Crne Gore: hotelskih grupa Budvanska 
rivijera i Montenegro Stars, hotela Regent Porto Montenegro i Hotel & Spa Stara Ļarġija, 
turistiļkih agencija Rams, Trip Travel i Montenegro Tourist Service, nacionalnog avio 
prevoznika Air Montenegro i Skijaliġta Crne Gore. Promociji u Dubaiju prisustvovali su i 
predstavnici Privredne komore Crne Gore, Nacionalnih parkova Crne Gore, preduzeĺa Sveti 
Stefan hoteli i Javnog preduzeĺa za upravljanje morskim dobrom Crne Gore. 

 

Srbija  N.Sad i Beograd promocija Nove godine 17.-19. novembar 

Ġpanija Barselona- sajam kongresne industrije 
29.11.-

01.12.2022.g. 
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I f.  2. ñHoliday Worldò- Prag    

   Turistiļka organizacija Opġtine Bar predstavila se na sajmu turizma 
ñHoliday Worldò koji se odrģavao u Pragu od 18.-20.marta. Rijeļ je o 
jednom od najznaļajnijih centralnoevropskih sajmova turizma koji 
okuplja preko 30.000 posjetilaca i profesionalaca iz turistiļke 
industrije Evrope, Afrike i Srednjeg Istoka.  
Pored Turistiļke organizacije Bar svoju ponudu predstavljali su TO 
Budva koja je i nosilac ovogodiġnjeg nastupa , TO Ulcinj, TO Kotor,    
 TO Herceg Novi, TO Tivat, TO Podgorica, TO Ģabljak, TO Kolaġin,               
  Nacionalna turistiļka organizacija Crne Gore, Air Montenegro     
predstavnici hotela & spa ñ Stara Ļarġijaò a na ġtandu su se takoĽe 

nalazilo i promotivni materijal i  hotela òMontenegroò, 
ñPrincessò,òAgapeò kao i materijal kampa ñBartulaò. Odrģana je i  press 

konferencija za novinare  gdje je predstavljena aktuelna ponuda Crne Gore. Konferenciji su 
prisustvovali neki od od najznaļajnijih ļeġkih i slovaļkih medija kao ġto su Pravo, novinky.cz, Ļeske 
Kormidlo, Yaht, Tema magazine i drugi. Na B2B radionici, predstavnici turistiļke privrede Crne Gore 
odrģali su sastanke sa oko trideset turoperatora sa ovih trģiġta koji su iskazali znaļajno interesovanje 
da uvrste Crnu Goru u svoje programe putovanja za predstojeĺu sezonu, posebno imajuĺi u vidu novu 
avio liniju ka Pragu, ali i dobru avio povezanost sa Slovaļkom preko Beļa. Radionici je prisustvovalo 
oko 30 predstavnika turoperatora meĽu kojima su Travel Family, Fisher, Kompas, METRED, Hoġka 
Tour, Best Reisen, Tep Tour, Travel Topinka, Viola Travel, EVENtour, Mefico, Cvok, Touristic travel 
Prague i dr.  Posjetioci ġtanda informisani su o manifestacijama, turistiļkim atrakcijama, bogatom 
prirodom i kulturno istorijskom nasleĽu kao i cijenama u hotelskom i privatnom smjeġtaju barske 
opġtine. 
 
 
I f.  3.  ITF Beograd  

Barska ponuda predstavljena je i na 43. 
sajmu turizma u Beogradu koji je trajao od 
24.-27.marta. Ove godine TO Bar je nastupila 
samostalno i  uprili ļila prezentaciju za sve 
posjetioce. Tom prilikom, ukaza lo se na 
ļinjenicu da je trģiġte Srbije izuzetno 
znaļajno za Bar, jer 40 odsto turista koji 
posjete naġu opġtinu dolaze iz te zemlje. 
Prilikom prezent acije turistiļke ponude 
Bara, reļeno da je trģiġte Srbije znaļajno za 
Bar i da su u 2021. godini gosti iz Srbije 
ostvarili  preko 250 hiljada noĺenja. 
Najavljeno je da ĺe se u ovoj godini odrģati 
tradicionalne manifestacije koje se usljed 
pandemije koronavirusa proteklih sezona 

nisu mogle odrģati. Istaknuto je da ĺe predsezona zapoļeti koncertom Ģeljka Samardģiĺa 09. 
maja ,dok je koncert Dina Merlina i Senidah predviĽen za 21. maja Dan nezavisnosti Crne Gore. 
U okviru  predstavljanja ponude, organizovana je i nagrada igra u kojoj su uļesnici osvojili 
vrijedne nagrade. 
Prestavnici turistiļke organizacije su prisustvovali radnom sastanku, zajedno sa direktorima 
ostalih LTO, na kom su imali priliku da se upoznaju sa novim tehnologijama kada je 
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ocjenjivanje usluga u turizmu, kao i prezentaciji barske turistiļke agencije ñAllegraòna njihovon 
ġtandu. 

Ġtand TO Bara posjetio je muziļar ņule Van Gog, koji je kazao da se uvijek rado vraĺa 
crnogorskom primorju, a posebno ga za Bar vezuju lijepe uspomene.  
ĂKao klinci smo ļesto odlazili u Bar. Sve te djeļaļke uspomene i odrastanje u barskoj regiji smo 
ovekoveļili u spotu za pesmu ĂKako divno veļeñ, koji je sniman na potezu barske regije, a koji 
je radio naġ drugar iz Bara, reditelj Dejan Seniĺ. Uvijek se rado vraĺamo na crnogorsku obalu, 
tamo su nam prijatelji, drugari  iz djetinjstva. Tamo odlazimo i kada ne sviramoñ, kazao je 
pjevaļ. 
 
 
I f.  4. MeĽunarodni sajam turizma Banja Luka 2022 

Turistiļka organizacija Opġtine Bar predstavljala se na sajmu turizma 
ñBanja Luka 2022ò koji se odrģavao od 08.-10. aprila u prostoru trģnog 
centra ñDelta Planetò. Rijeļ je o II MeĽunarodnom sajmu turizma ñBanja 
Luka 2022ò. Sajmu su takoĽe uļestvovali i LTO Budva, Ulcinj, Tivat, 
Herceg Novi i Nikġiĺ. 

Tokom sajma distribuiran je raznovrsni promotivni materi jal o naġoj 
opġtini, dok je veliko interesovanje iskazano za privatni i hotelski smjeġtaj. 
Osim navedenog, interesovanja je bilo i za aktivni odmor, kanjone, 
pjeġaļke staze. Posjetiocima ovog sajma pruģena je i informacija o  
ublaģenim Covid mjerama i shodno aktuelnim olakġicama iskazali su 
veliko interesovanje za posjetu naġem gradu. 

Na naġem ġtandu predstavili su se Hotel resort ñRuģa Vjetrovaò, koji su u 
sklopu svoje ponude posjetiocima dali  sajamski popust od 10 %  i Hotel  Resort ñPear Beachò iz Ļanja. 

Banjaluļani su iskazali veliko interesovanje da svoj ljetnji odmor provedu na Barskoj rivijeri.  

I f.   5. ñRoad show 2022ò na trģiġtima Makedonije, Kosova i Albanije 

 U okviru kampanje ĂRoad show 2022ò TO Bar je sa 
NTO i LTO Ulcinja, Budve, Tivta, Podgorice, Kotora i 
Cetinja predstavila ponude za predstojeĺu ljetnju 
turistiļku sezonu u Priġtini, Skoplju,  Ohridu  i Tirani.  
TO Bar je 5.maja predstavljala turistiļku ponudu na 
sajmu u sportskom trģnom centru TC ñPallati i riniseò, 
ñCity Centre of Prishtinaò, gdje se odrģavao sajam i 
narednog dana, 6.maja. Sajam je sveļano otvorio 
gradonaļelnik Priġtine Perparim Rama, dok je 
pozdravnu rijeļ imao i direktor TO Ulcinja.  DogaĽaj 
su ispratili najznaļajnijh medij i tog podruļja.  

Nakon predstavljanja ponude u Priġtini uslijedila je i promocija u Skoplju, 8.maja, ļiji je 
organizator bila TO Budva. U glavnom gradu Makedonije upriliļen je susret crnogorskih 
turistiļkih poslenika sa predstavnicima medija u hotelu ĂTimôsò.  Svi prisutni su upoznali 
medije sa ponudom i predstavili svoje gradove, gdje je i TO Bar predstavila svoju destinaciju. 
Predstavnici LTO su poģeljeli srdaļnu dobrodoġlicu potencijalnim turistima sa ovog trģiġta. Ni 
na ovoj prezentaciji nije izostalo prisustvo  
medija:  ohridnet.mk,   ohridnews.mk,   emagazin.mk,  biznisvesti.mk,   denar.mk,  radar.mk,   o
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pservor.mk,  mia.mk,   bankometar.mk,   makpress.mk,  ekran.mk,  skopje24.com.mk,  faktor.
mk,  tocka.com.mk,  ohridpress.com.mk. Promotivni dogaĽaj sa bogatim programom za djecu 
je istog dana odrģan u trģnom centru ĂEastgate mallñ.   

U organizaciji TO Budve, organizovan je i sajam na otvorenom 9.maja u Ohridu, na gradskom 
trgu ĂPeġteñ gdje je bio organizovan orkestar, kao i pokloni za djecu i ostali propagandni 
materijal. GraĽani Skoplja i Ohrida pokazali su izuzetno interesovanje za posjetu gradu Baru. 

U organizaciji NTO 11.maja, odrģan je promotivni dogaĽaj u Tirani, na trgu Skenderbeg, gdje 
je nastupio folklorni ansambl sa crnogorskim igrama i pjesmama,  a koji je ispratila  i televizija 
ĂRTCGñ,  kao i mnogi mediji sa podruļja Albanije. 
 
I f.  6. ñRoad show 2022ò na trģiġtu Srbije i Bosne i Hercegovine  

Turistiļka organizacija Bar, zajedno sa NTO Crne 
Gore, LTO Herceg Novog, Kotora, Budve i Tivta, 
otpoļela je promociju u Srbiji i to u Kraljevu, 
Kragujevcu i Niġu. 
Poļevġi sa promocijom u Kraljevu, sredinom juna 
oļekuje se direktna avio linija na relaciji Kraljevo -
Tivat. 
Organizovan je radni sastanak za predstavnike 
medija i agencija iz ovog regiona i to: TV Kraljevo, 
TV Melos, portali Krug, Kraljevo online, Kraljevski 
magazin, thefilter.media, Radio Kraljevo i Radio 

Melos. U okviru ove promocije upriliļen je i nastup 
crnogorskog muziļara Niggor-a.  

Nakon Kraljeva, turistiļka ponuda Bara predstavljena je i u Kragujevcu, uz prisustvo 
predstavnika turistiļkih agencija i medija. RTV Kragujevac ispratila je ovaj dogadjaj, a portal 
ñDeġavanja u naġem graduò koji broji desetine hiljada pratilaca, objavio je ļlanak. 
Dogadjaju su prisustvovali ļlan Gradskog vijeĺa za privredu grada Kragujevca - Radomir Eriĺ, 
pomoĺnik gradonaļelnika Boris Kovaļeviĺ kao i direktor TO Kragujevac Bojan Pavloviĺ. 
Tokom oba dana road show-a podijeljen je propagandni materijal naġe opġtine kao i turistiļke 
privrede, organizovana je i nagradna igra u kojoj su dobitnici nagradjeni ljetovanjima na 
barskoj rivijeri.  
U ģelji da se Bar promoviġe kao idealna destinacija za organizovanje aktivnosti , a ne samo kao 
destinacija za uģivanje u kupanju i sunļanju posjetioci bili su u prilici da uģivaju u novom spotu 
aktivnog odmora. 
 
TO Bar predstavila ponudu grada kroz kampanju Road show u Banja Luci  
 
U okviru regionalne road  show kampanje, koja ima za cilj promociju turistiļke ponude 
destinacije, Turistiļka organizacija Bar je predstavila turistiļke potencijale, kulturu i tradiciju 
gradu Banja Luci. 
U saradnji sa Turistiļkom organizacijom Tivat, koja je i organizator dogaĽaja, Nacionalnom 
turistiļkom organizacijom Crne Gore i lokalnim turistiļkim organizacijama Budve, Kotora i 
Herceg Novog, na glavnom gradskom trgu, organizovana je dnevna promocija za posjetioce. 
Svi zainteresovani su imali priliku da se upoznaju sa novitetima u ovoj sezoni, smjeġtajnim 
kapacitetima, manifestacijama i aktivnostima koje ih oļekuju ovog ljeta u naġoj opġtini. 
Istog dana Turistiļka organizacija Tivat upriliļila  je druģenje sa predstavnicima agencija, 
medijima kao i ļelnicima Gradske uprave, a tom prilikom je organizovana i nagradna igra.  
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I f.  7. ñBeogradski manifestò 

Nastavljena je promocija na trģiġtu Srbije 
uļeġĺem na  Beogradskom manifestu. 
Beogradski manifest ï festival manifestacija, 
destinacija i degustacija odrģava se nakon 
dvije godine pauze od 27. do 29. maja na novoj 
atraktivnoj lokaciji - Sava promenadi. Na 
izloģbenom prostoru Nacionalne turistiļke 
organizacije Crne Gore svoju ponudu, osim TO 
Bara, predstavljaju i lokalne turistiļke 
organizacije Budve, Kotora, Tivta, Herceg 
Novog, Podgorice, Nikġiĺa, Cetinja i Kolaġina 
kao i strateġki partneri NTO CG, naġa avio - 

kompanija AIR Montenegro i turistiļka 
agencija Gold Travel. 

Otvaranje Beogradskog Manifesta bilo je propraĺeno od strane mnogobrojnih medija iz Srbije, 
prilikom kojih su pozvani da svi ljubitelj i dvije ļarobne obale budu naġi gosti ovog ljeta gdje ĺe 
ih doļekati raznovrstan sadrģaj za sve generacije. 
Veliko interesovanje turista iz Srbije obiljeģili su poļetak promocije Crne Gore na ovoj 
manifestaciji. GraĽani Srbije koji su posjetili crnogorski ġtand posebno su bili zainteresovani 
za novitete u ponudi za predstojeĺu sezonu, cijene u destinaciji, ponude plaģa i kulturno 
zabavne manifestacije koje ĺe se odrģati tokom ljetnjih mjeseci. 
Izloģbeni prostor Crne Gore na Beogradskom Manifestu, u druġtvu ministra ekonomskog 
razvoja i turizma Gorana ņuroviĺa i drģavnog sekretara Damira Davidoviĺa, posjetile su 
pomoĺnica ministarke trgovine, turizma i telekomunikacija Srbije, Jelena Milenkoviĺ Orliĺ, 
otpravnica poslova u Ambasadi Crne Gore u Beogradu, Ana Raģnatoviĺ i direktorica Turistiļke 
organizacije Srbije Marija Laboviĺ koja je tom prilikom istakla da Crna Gora biljeģi zapaģene 
rezultate na ovom festivalu. 
Posjetioci su imali priliku da uģivaju u nastupu folklornog ansambla ñJedinstvoò iz Bara koji im 
je kroz muziku i ples doļarao kulturu i istoriju naġeg podneblja, a dio zabavnog programa 
tokom ovog dana bio je i DJ nastup popularnog crnogorskog izvoĽaļa Igora Laziĺa Niggora i 
Tropski bar. Promocija se nastavila u veļernjim ļasovima uz koncert Ģeljka Vasiĺa. 
 
I f.  8 . B2B i press konferencija u Istanbulu  

 
U organizaciji Turistiļke organizacije 
Glavnog grada Podgorice i LTO Bar-a, 
Budve i Tivta , a uz podrġku 
Ambasade Crne Gore u Turskoj, 
prezentovana je turistiļka ponude 
Crne Gore u Istanbulu. 
Turistiļka organizacija Bar, medijima 
i turoperatorima, predstavila je 
ponudu aktivnog odmora najnovijim 
spotom, a po ļemu je Bar jedinstven a 
TO Bar nastoji da po tome bude i 

prepoznatljiv  . 
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Prilikom  predstavljanja  kulturn ih i prirodn ih bogatstava naġe opġtine istaklo se nadamo 
velikom broju dolazaka gostiju sa ovog trģiġta. 
Promociji koja je organizovana u hotelu The Ritz Carlton prisustvovalo je 34 predstavnika 
najeminentnijih turskih medija , dok je na prezentaciji i B2B radionici uļestvovalo 102 
predstavnika turske turistiļke privrede. 
Turistiļka organizacija Bar ĺe nastojati da svoju ponudu predstavlja na najbolji moguĺi naļin i 
da otvori ġto viġe novih trģiġta na zadovoljstvo turistiļke privrede i svih pojedinaca grada pod 
Rumijom.  
 
 
I f.  9. Bird watching sajam ñGlobal Bird Fairò u Velikoj Britaniji  

 
Uz podrġku Nacionalne turistiļke organizacije Crne Gore 
Turistiļke organizacije Bara, Podgorice i Tivta, Javnog 
preduzeĺa za upravljanje Morskim dobrom i u saradnji 
sa turistiļkom agencijom Monticola, koju je osnovao 
Centar za zaġtitu i prouļavanje ptica,predstavili su 
ponudu Crne Gore kao izuzetne nove birdwatching 
destinacije na sajmu Global Birdfair koji je odrģan u 
Oakham-u (Velika Britanija) u periodu od 15. do 17.jula. 
Ovaj sajam je najveĺi dogaĽaj te vrste i okuplja izlagaļe i 
lju bitelje posmatranja ptica iz svih krajeva svijeta. Veliki 
broj posjetilaca obiġao je ġtand Crne Gore, gdje su imali 
prilike da dobiju viġe informacija o turama koje 
organizuje agencija Monticola, ponudi Tivatskih Solila,  

Nacionalnog parka Skadarsko jezero i ostalim lokalitetima 
interesantnim za ovu ciljnu grupu turista, a ornitolog Monticole je upoznao posjetioce i sa 
vrstama ptica koje je moguĺe posmatratiu Crnoj Gori. U razgovoru sa posjetiocima saznali 
smo da su neki od njih veĺ bukirali odmor u Crnoj Gori u postsezoni 2022.g. 
 
Pored brojinih ġtandova birdwatching destinacija, proizvoĽaļa optiļke i foto opreme, za 
posjetioce sajma bila su organizovana i brojna predavanja, panel diskusije, umjetniļke izloģbe 
i razgovori na temu zaġtite biodiverziteta. 
Prema poslednjim istraģivanjima birdwatching turizam je rastuĺa trģiġna niġa i Evropljani 
postaju sve viġe zainteresovani za ovaj vid turizma. Velika Britanija je najveĺe trģiġte za ovu 
vrstu turizma, a slijede Holandija i Njemaļka. Ljubitelji posmatranja ptica su obiļno dobro 
obrazovani, realativno imuĺni i veoma zainteresovani za zaġtitu prirode. Oni ļesto putuju i 
sami, a u destinaciji se zadrģavaju duģe od obiļnih turista. Ovoj ciljnoj grupi je izuzetno vaģna 
sigurnost, pristupaļnost lokaliteta i destinacije, struļni vodiļi, kao i odrģivost destinacije. 
Odluļujuĺi faktori pri odabiru destinacije za promatranje ptica su dostupnost i r aznolikost 
ptiļjeg svijeta, kao i prisutnost odreĽenih grupa ptica ili endemskih vrsta. Sezonske migracije 
ptica takoĽe igraju vaģnu ulogu u odabiru destinacije, pa je ovaj segment turizma izuzetno 
vaģan radi proġirenja turistiļke sezone, imajuĺi u vidu da ptice migriraju tokom jeseni i 
proljeĺa. 
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I f.  10. Beogradsk i  Turistiļki  & Mice Forum  

Turistiļka organizacija Beograda, CERTUS i 
Turistiļka Prizma i ove godine, uspjeġno su 
organizovali Beogradski Turistiļki & Mice 
Forum.  

Preko 120 uļesnika i gostiju iz regiona medju 
kojima je i TO Bar, imali su priliku da upoznaju 
prijestonicu Srbije, raz mijene iskustva, kao i da 
steknu nova znanja na temu ñOtvoreni Balkanò 
i iz oblasti kongresne industrije.  

VD direktora TO Bar, istakao je da je ovo svojevrsna prilika da poļevġi od regiona Bar bude 
prepoznat kao MICE destinacija, imajuĺi u vidu da se otvaraju nove moguĺnosti za ovu vrstu 
turizma u naġoj opġtini, kako bi se u buduĺnosti mogli predstaviti u Evropi i ġire. 

 

I f.  11. ñIFTM Top Resa 2022ò u Parizu  

Turistiļka organizacija Bara je prezentovala turistiļku ponudu 
barske opġtine na sajmu turizma ñIFTM Top Resa 2022ò koji se 
odrģava u Parizu od 20 do 22. Septembra. Prvog dana je odrģano 
viġe sastanaka sa turoperaterima, kojom prilikom su upoznati  sa 
turistiļkom ponudom opġtine Bar ukljuļujuĺi sva turistiļka 
mjesta, kulturno istorijsko nasljeĽe, gastronomsku ponudu, 
brojne manifestacije. Narednog dana sajma predstavnici TO Bar 
su odrģali brojne sastanke sa turoperatorima, takoĽe svoju 
ponudu je predstavila i turistiļka privreda iz Crne Gore: ñStara 
ļarġija hotel & spaò, ñMontenegro starsò, Budvanska rivijera i naġ 
nacionalni avio prevoznik ñAIR Montenegroò . Na sajmu su  
podijeljene nagrade barskih hotela i to: Kalamper Hotel & Spa, 
Ruģa Vjetrova ï Wind Rose Hotel Resort, Hotel Sato i Hotel 
Princess. Sajam ñIFTM Top Resaò je jedna od najznaļajnijih B2B 

berzi u Francuskoj i ove godine je okupila veliki broj izlagaļa i posjetilaca, prema rijeļima 
organizatora viġe od 200 destinacija, 1700 brendova, 34000 profesionalaca iz oblasti turizma 
sa viġe od 150 najavljenih konferencija i dogaĽaja. Ovaj dogaĽaj predstavlja dobru platformu 
za uspostavljanje saradnje sa novim ali i za obnavljanje starih kontakata. 

I f.  12. World Travel Market London  

Tradicionalno i ove godine Turistiļka organizacija Bar predstavlja svoje turistiļke potencijale, 
aktivni odmor, ponudu smjeġtajnih kapaciteta i sve prirodne ljepote opġtine izmedju ļarobnih 
obala na 43. Sajmu turizma WTM-u (World Travel Market) koji se odrģao od 7.-9. novembra u 
Londonu.  
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Prvog dana sajma, upriliļen je veliki broj sastanaka sa 
turoperatorima, influenserima i medijima sa ovog trģiġta 
koji ni jesu krili oduġevljenje ponudom aktivnog odmora, a 
kojom Bar ģeli da se u buduĺnosti predstavlja, koristeĺi sve 
resurse koje naġa opġtina posjeduje za razvoj istog. 
 
Novina je da je avio kompanija Jet2.com i turoperator 
Jet2holidays za narednu sezonu najavila uvodjenje letova 
iz Manļestera za Tivat, dva puta nedeljno u periodu od 1. 
maja do 30. oktobra, ġto ĺe uz postojeĺu cjelogodiġnju 
liniju Ryanair -a kao i sezonske linije easyJet-a i Wizzair-a, 
dodatno unaprijediti povezanost sa ovim veoma 
znaļajnim trģiġtem. 
 
Delegaciju Crne Gore predvodi ministar ekonomskog 
razvoja i turizma Goran ņuroviĺ koji se na ġtandu Crne 
Gore sastao sa ministrom turizma Saudijske Arabije ï 

Ahmed bin al ï Khateebom, koji je iskazao veliko 
zadovoljstvo predstavljanjem Crne Gore na ovom sajmu. 

 
Osim Turistiļke organizacije Bar, svoju ponudu su predstavile lokalne turistiļke organizacije 
Budve, Kotora, Podgorice i Nacionalna turistiļka organizacija Crne Gore. Takodje, nacionalna 
avio kompanija Air Montenegro, Aerodromi Crne Gore, HTP Budvanska Rivijera i Montenegro 
Stars, hoteli Chedi Lustica Bay, Blue Kotor Bay, Vila Geba, kao i turistiļke agencije Gold Travel, 
Montenegro Tourist Service, Venn tour i Talas M ļinili su ovogodiġnju ponudu ġtanda Crne 
Gore viġe nego atraktivnom svim posjetiocima najveĺe svjetske turistiļke berze u Evropi. 
 
 
I f  13. MeĽunarodni  saj am  turizma i seoskog turizma u Kragujevcu  

Turistiļka organizacija Bar je u saradnji sa 
LTO Budva, Herceg Novi, Nikġiĺ i Ģabljak 
predstavila svoje turistiļke potencijale, 
kulturu i tradiciju na 13. meĽunarodnom 
sajmu turizma i seoskog turizma u 
Kragujevcu u periodu od 24 ï 
26.11.2022.godine. 

U saradnji sa Turistiļkom organizacijom 
Budva, koja je i nosioc samog dogaĽaja i 
lokalnim turistiļkim organizacijama, 
Herceg Novi, Nikġiĺ i Ģabljak, TO Bar 
promovisala je predstojeĺe zimske 
aktivnosti. u hali ñĠumadija Sajamò. 

Organizovana je dnevna promocija za 
posjetioce. Svi zainteresovani posjetioci su 

imali priliku da se upoznaju sa novitetima u zimskoj sezoni, smjeġtajnim kapacitetima, 
novogodiġnjim doļecima i manifestacijama, kao i aktivnostima koje ih oļekuju ove zime u naġoj 
Opġtini.  
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Posebnu paģnju posjetilaca privukao je novogodiġnji program kao i pitanja vezana za 
manifestacije u toku godine i ljetne sezone 2023. 

Na sajmu su svoju ponudu predstavile brojne nacionalne, regionalne i lokalne turistiļke 
organizacije iz Srbije, Bosne i Hercegovine i Sjeverne Makedonije. Organizovana su struļna 
predavanja za turistiļke radnike i izlagaļe kao i mnogobrojne promocije kao i prateĺi zabavni 
program. 

Nastup na sajmu u Kragujevcu je bio dobra prilika za promociju novogodiġnjeg programa, ali 
isto tako i za uspostavljenje i  odrģavanje kontakata sa partnerima na ovom trģiġtu.  

I f.   14. Promocija Novogodiġnje ponude u Beogradu i Novom Sadu 

Turistiļka organizacija Bar u saradnji sa Nacionalnom 
turistiļkom organizacijom Crne Gore i lokalnim 
turistiļkim organizacijama, na trģiġtu Srbije, predstavlja 
ponudu za novogodiġnje praznike i zimsku sezonu. 

Promocija Nove godine poļela je prezentacijom koja se 
odrģala u hotelu ĂHiltonñ u Beogradu. 

Brojni predstavnici medija i turistiļkih agencija su imali 
prilike da se upoznaju sa ponudom koju je Turistiļka 
organizacija Bar pripremila za predstojeĺu sezonu i 
novogodiġnje praznike . 

DogaĽaju je prisustvovao i Zvonimir ņukiĺ ņule (Van 
Gog) koji ĺe 01.01.2023. nastupiti na barskom trgu, dan 
nakon doļeka Nove godine na kojem ĺe pjevati Sara Jo i 
grupa Rock ko fol. 

Promocija se nastavila na MeĽunrodnom sajmu turizma 
u Novom Sadu koji se odrģava od 17. do 19. novembra. 

Pored brojnih zvanica i predstavnika medija, na ġtandu je 
prisustvovao i ministar  ekonomskog razvoja i turizma u Vladi Crne Gore gospodin Goran 
ņuroviĺ. 

I f . 15. Saj am  kongresne industrije IBTM 2022 - Barselona  

Turistiļka organizacija Bar je 
zajedno sa Nacionalnom 
turistiļkom organizacijom Crne 
Gore, lokalnim turistiļkim 
organizacijama Budve i Kotora 
nastupila na specijalizovanom 
sajmu za poslovna putovanja, 
odnosno dogaĽaje iz oblasti MICE 
turizma (sastanci, 
motivaciona putovanja, 
konferencije i dogaĽaji) u 

Barseloni.  
Na sajmu su nastupili brojni hoteli, 

rizorti i turistiļke agencije iz Crne Gore. Sajam se odrģava u periodu od 29. novembra do 1. 
decembra i okupio je oko 15 000 profesionalaca i organizatora dogaĽaja, ukljuļujuĺi 
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kongresne biroe, hotele, avio kompanije, DMC, PCO, specijaliste za event menadģment, iz viġe 
od 100 zemalja svijeta. 
Predstavnici TO Bar su odrģali niz radnih sastanaka i prezentovali ponude koju posjedujemo 
u segmetu MICE turizma, a u okviru koje su predstavljeni hoteli: Princess, Kalamper, Sato, 
Sea fort, Stara carsija i rizort Pearl beach, kao i turisticke resurse koje posjeduje barska 
opstina. 
Na sajmu je takoĽe organizovan edukativni program koji sadrģi ġirok spektar 
inovativnih, kreativnih i najsavremenijih radionica koje vode vodeĺi struļnjaci u MICE 
industriji.  
Sajam nudi priliku za dodatnu edukaciju koja se odnosi na kljuļne trendove u 
ovoj oblasti, inovacijama, tehnologijom i iskustvima profesionalaca, ġto predstavlja 
viġestruku vrijednost uļeġĺa na ovakvoj vrsti dogaĽaja. 
 

I g Studijske grupe novinara  
 
I g.  1. Posjeta filmskih producenata  sa trģiġta regiona 

 
 Turistiļka organizacija Bar je u saradnji sa Opġtinom Bar, 
Kulturnim centrom i NP Skadarsko jezero ugostila ekipu 
filmskih producenata sa trģiġta regiona koji su u naġoj opġtini 
boravili od 8. - 10. aprila. Cilj ove studijske posjete bio je 
upoznavanje sa prirodnim i kulturnim bogatstvima Bara sa 
namjerom snimanja kadrova naġe opġtine i prikazivanje istih u 
filmskoj industriji.  Zajedno sa predstavnicima TO Bar obiġli su 
kulturno nasljeĽe u Starom Baru, Staru maslinu, a upriliļeno je 
i krstarenje Skadarskim jezerom. Gosti su bili u prilici da 
uģivaju i u tradicionalnim specijalitetima barske kuhinje. 
 
 
 

 
 
I g.  2. Posjeta urednice National Geographic Traveller (UK)  
 

  Turistiļka organizacija Bar zajedno sa NTO Crne Gore, 
je 6.maja organizovala studijsku posjetu naġe opġtine za 
gospodju Sarah Barrell, urednicu National Geographic 
Traveller (UK) magazina. Ovom prilikom organizovano 
je krstarenje Skadarskim jezerom i degustacija lokalnih 
proizvoda, vina, kao i specijaliteta tradicionalne kuhinje 
ovog podruļja na tvrdjavi Besac. Nakon toga uslijedio je 
obilazak panoramske rute ñIzmedju dvije ļarobne 
obaleò, posjeta Starom Baru i Staroj maslini. GospoĽa 
Barrell  je u okviru ove posjete prikuplja la potrebne 
informacije za specijalni editorijal u kom ĺe se Crna Gora 
naĺi kao dobitnik prestiģnog priznanja ñBest of the world 

2021ò. 
Turistiļka organizacija Bar u kontinuitetu radi na promociji opġtine Bar kroz organizaciju 
studijskih posjeta od strane eminentnih struļnjaka iz oblasti turizma ali i svih zaljubljenika u 
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prirodne ljepote dvije ļarobne obale, a koji su od uticaja kada je porast broja turista i 
promovisanje naġe opġtine u pitanju. 
 
I g.  3. Posjeta predstavnika medija iz Poljske  

 
Turistiļka organizacija Bar je 20. maja u saradnji sa NTO 
Crne Gore, doļekala predstavnike medija iz Poljske.  
Imajuĺi u vidu znaļaj ovog trģiġta za naġ grad, TO Bar je 
osmislila poseban program za ovu posjetu koja se ogleda u 
obilasku Starog Bara, pjeġaļkoj turi kroz maslinjak 
Dģidģarin kao i radnom ruļku na Bartuli u cilju 
upoznavanja zaledja naġeg grada. Poljski predstavnici 
medija itekako dobro poznaju naġu morsku obalu, a ovom 
prilikom doģivjeli su djeliĺ atmosfere aktivnog odmora uz 

pratnju vodiļa ali i nezaobilaznog upoznavanja sa najveĺim kulturno-istorijskim spomenikom 
naġeg grada. Na turi bilo je 10 predstavnika medija i to:  Gazeta.pl, wp.pl , Rynek Turystyczny 
& Magazyn świat, WiadomoŜci Turystyczne, Magazyn.wakacje.pl, Wasza Turystyka, 
NowaTurystyka.pl, I nteria.pl , Onet.pl kao i National Geographic Traveler. 
 
Turistiļka organizacija Bar ovom prilikom je pozvala i predstavnike barske turistiļke privrede 
koji najviġe posluju na ovom trģiġtu. Ova posjeta je od izuzetnog znaļaja za naġu opġtinu, 
posebno zbog kategorija smjeġtajnih kapaciteta i cjenovne politike koju posjeduje naġ grad, a 
koja  odgovara standardu i profilu turista iz Poljske.   
 
 
I g.  4. Posjeta predstavnika medija iz Slovenije  
 

U saradnji sa Nacionalnom turistiļkom 
organizacijom opġtinu Bar su posjetili mediji iz 
Slovenije. Ovom prilikom Bar su posjetili 
predstavnici medija iz  Slovenije, meĽu kojima su 
bili : Veļer mediji d.o.o, Reporter, Siol.net, 
Primorske novine. 

Predstavnicima medija je predstavljeno 
prirodno i kulturno - istorijsko nasljeĽe  grada 
ñIzmeĽu dvije ļarobne obaleò, i to: Stari Bar, 
Stara Maslina i Virpazar. Tokom posjete u 
Virpazaru upriliļeno je i krstarenje Skadarskim 
jezerom i posjeta lokalnoj  vinariji u selu Godinje. 
Zatim se upriliļena posjesta Starom Baru, Staroj 

maslini i kampu ñOlive Garden Campò u  Bartuli.  

 

 

 

 

 

http://gazeta.pl/
http://wp.pl/
http://magazyn.wakacje.pl/
http://nteria.pl/
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I g.  5  Posjeta predstavnika italijanskih medija Marko Polo/Alma TV  

 

Turistiļka organizacija Bar je u saradnji sa 
NTO CG ugostila predstavnike jednog  od 
najstarijih italijanskih medija  Marko 
Polo/Alma TV koji su bili u  studijskoj 
posjeti Crnoj Gori u periodu od 5.-12.juna. 
Posjeta u Baru je organizovana 9.juna i tom 
prilikom su pored najznaļajnijeg kulturnog 
dobra Starog grada Bara i Stare masline, 
obiġli kanjone Vruĺa rijeka i  Rikavac, vidjeli 

fascinantne vodopade i uz ġetnju osjetili 
ljepote prirode tog  dijela barske opġtine. U mjestu Bartula su se upoznali sa ponudom 
privatnog  gazdinstva i specijalitetima lokalne kuhinje. Gosti su bili oduġeljeni prirodnim 
ljepotama, kulturnim bogatstvom i lokalnom gastronomijom.   Ova posjeta je realizovana u 
saradnji sa Kulturnim centrom koji je  obezbijedio besplatne ulaznice. 

 

I g.  6. Posjeta meĽunarodne organizacije Mensa International 
 

    Turistiļka organizacija Bar u saradnji sa 
Opġtinom Bar, predstavila je dio turistiļke 
ponude grada Bara meĽunardnoj organizaciji 
ĂMensa Internationalñ. ĂMensa 
Internationalñ je meĽunarodna organizacija 
koja okuplja visoko-natprosjeļno 
inteligentne ljude iz cijelog svijeta, ļiji su 
osnivaļi Australijanac Roland Berrill i 
Englez Lancelot Ware. U sklopu gore 
navedene organizacije, TO Bar je imala priliku 
ugostiti posjetioce natprosjeļne inteligencije iz 

Tajvana, Japana, Malezije, Singapura, Kanade i SAD. 
Posjetioci su imali priliku da posjete Staru Maslinu i sa velikom paģnjom sluġati 
legendu o njoj. Interesovanje za Staru Maslinu iz godine u godinu je sve veĺe i svake godine je 
posjeĺuje veliki broj turista iz cijelog svijeta. 
Nakon posjete Staroj Maslini, TO Bar je po ģelji posjetioca iz organizacije ñMensa 
Internationalò organizovala posjetu Starom Baru za koji se vjeruje da je jedno od 
najstarijih naseljenih mjesta u Crnoj Gori i grad sa dugom i burnom istorijom, koju  
su posjetioci imali priliku sluġati proġetavġi stazama Starog grada Bara. 
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I g.  7. Posjeta predstavnika medija i turoperatora iz Francuske  

U organizaciji Nacionalne turistiļke organizacije, 
TO Bar je bila domaĺin turoperatorima i 
predstavnicima medija iz Francuske. Rijeļ je o 
predstavnicima pet eminentnih francuskih 
medija: ñLib®rationò; ñLôOfficielò; ñFemme 
Actuelleò; ñPaulette Magazineò; ñBIBAò, kao i 
predstavnicima turoperatora:  Voyage 
Prive, Mondoramas, Esprit de voyages i La Route 
des Voyages. 
 
U okviru ove studijske posjete upriliļeno je 
krstarenje Skadarskim jezerom, posjeta ñ Vinariji 

Djukoviĺ ò, gdje su bili u prilici da degustiraju 
specijalitete tradicionalne kuhinje kao i da degustiraju vrhunska vina.  
Nakon toga, uslijedila je posjeta Starom Baru kao i boravak u hotelu ñStara Ļarġija Hotel & 
Spaò. 
Veoma su zadovoljni gostoprimstvom kao i odnosom cijena i kvaliteta naġih usluga. 
 

I g. 8 . Posjeta eksperta u oblasti turizma Roberta Dee iz Velike Britanije  

 

Turistiļka organizacija Bar je u saradnji sa Nacionalnom turistiļkom 
organizacijom Crne Gore ugostila Roberta Dee, koji je boravio u 
Crnoj Gori od 21. ï 25.11.2022. godine. Robert Dee je expert iz oblasti 
turizma, koji je dugi niz godina radio na visokim pozicijama u 
turistiļkoj industriji. Prepoznat je po svojoj ulozi bivġeg predsjednika 
dobavljaļa ļlanica Evropske turistiļke asocijacije (ETOA), koja se 
bavi zastupanjem interesa prevoznika, hotela, turistiļkih atrakcija i 
dobavljaļa tehnologije u njenom izvrġnom odboru. Pored svog 
konsultantskog i zastupniļkog posla, on je suosnivaļ New Deal 
Europe-a, kompanije sa misijom da usmjeri viġe turistiļkog 
poslovanja na Balkan i podrģi turistiļka preduzeĺa u ovom regionu 
Evrope koji se brzo razvija. 
Robert je bio direktor globalne prodaje u leisure sektoru u kompaniji 
Radisson Hotels, jednoj od 10 najboljih hotelskih kompanija u 
svijetu, koja je fokusiranana na prodaju kljuļnim klijentima na 
trģiġtima engleskog govornog podruļja, kao i u Juģnoj Americi i 
jugoistoļnoj Aziji. Prije toga je bio na ļelu tima za ugovaranje hotela 

u GTA-u, gdje je u kratkom roku  postao vodeĺi operater za dolazne 
usluge u Evropi. Pored toga, radio je za vodeĺeg turoperatora na trģiġtu UK, ICT (Independent 
Coach Travel). 
Cilj njegove posjete je da se sto kvalitetnije upozna sa turistickom ponudom Crne Gore, kako bi 
crnogorsku turistiļku ponudu predstavio na konferenciji USTOA u Teksasu, zainteresovanim 
ameriļkim i kanadskim turoperatorima.  
U okviru posjete barskoj opġtini, imao je priliku da se upozna sa najznaļajnijim kulturnim 
dobrom, Starim Barom, da okusi gastronomsku ponudu naġeg podneblja i ujedno izvrġi ñsite 
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inspectionò hotela ñStara ļarġijaò. Gospodin Dee je otiġao iz Bara sa lijepim utiscima i najavio 
ponovni dolazak, kao i sigurnu preporuku naġeg grada u okviru organizacije studijskih posjeta 
Crnoj Gori i ostalih vidova promotivnih aktivnosti koje ĺe obavljati u narednom periodu.   
Kulturni centar je obezbijedio besplatne ulaznice, dok je TO Bar poklonila reklamno 
propagadni materijal.  
 
 
I g.  9. Posjeta predstavnika medija iz Ġpanije i snimanje  emisije ñSenderos del 
mundoò TVE 2  

 

TO Bar, je u nizu studijskih posjeta, imala ļast da bude 
domaĺin, jednom neuobiļajenom timu snimatelja 
ġpanske televizije TVE. 
Naime, rijeļ je o emisiji ñSenderos del mundoò, ļiji je 
glavni protagonista Huan Frutos , novinarom i 
producentom,  a cijela grupa od 5 ļlanova putuje 
kamperom.  
Pored brojnih mjesta koje su obiġli u svojoj zemlji, 
snimali su i u Njemaļkoj, Austriji, Ġvajcarskoj i 
mnogim drugim svjetskim destinacijama. Crna Gora 
svojom netaknutom prirodom im je privukla paģnju 
kao idealna lokacija za snimanje ovakvog koncepta 
emisije. 
TO Bar, je osimislila itinerer na naļin ġto je Huana 
odvela u obilazak Stare Masline, zatim u posjetu 
Goranu Banoviĺu koji je proizvodjaļ rukotvorina od 
maslinovog drveta ñBana Creationsò, gdje su imali 
priliku da vide njegovu radionicu i na licu mjesta 
rade nesvakidaġnji intervju sa naġim izuzetnim i 

svestranim sugradjaninom na engleskom jeziku. 
Uslijedila je duga voģnja panoramskom rutom ñIzmedju dvije ļarobne obaleò odakle su okom 
kamere uhvaĺeni najljepġi moguĺi kadrovi Skadarskog jezera. Ekipa nije krila oduġevljenje 
prizorom sa vidikovaca, kestenovom ġumom, ali hranom koju su pripremili srdaļni domaĺini 
iz Eco resorta ñCermenizañ. 
Turistiļka organizacija Bar ĺe se truditi da svoju ponudu i u narednoj godini promoviġe na 
svim platformama, digitalnim i TV kanalima, raznovrsnim konceptima promocije u cilju 
informisanja svjetske javnosti o ljepotama koja naġe ļarobne obale nesumnjivo posjeduju. 
Od prve sezone, emitovane 2019. na TVE 2, serija ñSenderos del mundoò je imala izuzetno 
veliku gledanost te se nadamo da ĺe i ova epizoda iz Crne Gore ostaviti dobar utisak na 
gledaoce. 
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II IZRADA PROPAGANDNOG MATERIJALA  
 
II a. Reprint karte Crne Gore i mape grada  
Turistiļka organizacija Bar je prateĺi interesovanja i potrebe turista odradila reprint karte Crne 
Gore i mape grada na kojoj se pored ulica, parkinga, zgrada i znaļajnih objekata piktogramima 
su prikazani Stari grad, Stara maslina, dvorac kralja Nikole i ostale turistiļke znamenitosti. 

 
 

 

 

II b. Reprint opġteg destinacijskog kataloga 
Turistiļka organizacija Bar je odradila reprint  opġteg destinacijskog kataloga »Dobrodoġli na 
dvije ļarobne obaleñ  koji je ġtampan u 3 jeziļke varijante i to: crnogorsko-engleski, rusko-
francuski i njemaļko-italijanski. U katalogu je predstavljena objedinjena  turistiļka ponuda 
barske opġtine, atrakcije, legende, kao i ponuda aktivnog odmora.  
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II c. Broġura - Vinarije Bara  
 

Turistiļka organizacija Bar izradila broġuru sa svim 
informacijama koje se tiļu vinskih podruma lokalnih 
proizvodjaļa. 
U broġuri se nalaze svi vinski podrumi sa podruļja 
barske opġtine, u najveĺem broju iz Crmnice, 
najpoznatijeg vinskog regiona Crne Gore - kolijevke 
vinogradarstva. U doba ilirske drģave na tlu danaġnje 
Crne Gore, vinova loza se gajila na obalama 
Skadarskog jezera.  
TO Bar kontinuirano radi na promociji vinskih 
puteva, na svim sajmovima i promocijama turizma na 

kojima participira , a sve u cilju afirmacije lokalnih 
proizvodjaļa vina i sorte Crmniļki vranac kao jednog brenda. 
 
 
II d.  Mapa za pjeġaļenje / planinarenje ï Hiking between two magical shor es 

 
Vodeĺi se potrebama turista koji uģivaju u 
prirodnim ljepotama naġe opġtine, izradila 
je planinarsku mapu.  
Mapa, na engleskom jeziku, sa svim 
potrebnim informacijama i objaġnjenjima, 
oznakama i preporukama, doprinijeĺe 
kvalitetnijem boravku korisnicima naġih 
pjeġaļkih/planinarskih staza. 
Podsjeĺanja radi, TO Bar je takodje 
markirala 160km planinarskih staza, te je 
ova mapa upotpunila ponudu ove vrste 
aktivnog odmora.  

Mapu je moguĺe preuzeti i u pdf formatu na 
naġem web sajtu: www.bar.t ravel. Cilj ovakvih projekata je njegovanje zdravih stilova ģivota 
kroz promociju prirodnih bogatstava naġih ļarobnih obala. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://l.facebook.com/l.php?u=http%3A%2F%2Fwww.bar.travel%2F%3Ffbclid%3DIwAR1F94DMrTs4FjQkhKiohmwkca290OKyzmnE4-KImCZXwhzXMmBPgpObzlA&h=AT1Ongk4h8bg3vdGpSQJTHDlfudtMfVDVkiowiDjScdTghF-fg1dWyfs0TYeuvwVYViTLsKUmgM8GQJ50xMFlFO2RTNjeDHin84RqALO_28vDePSNTWk2d9Jm-KvckzFKk-9c7kdcA&__tn__=-UK-R&c%5B0%5D=AT2cBQ50Rnl-NsS6b3W9BOPBW_n1KNtlNkUO_4r969kYFipjD1qb0iIotWjRYZoU2FB7-1xXZ7Xl1bWYUM63rXQfwUFGs6aW0F5MjIJeWpsksMTduxHPuMOqgyKT_s7szNVqhXFGW2EtA8vJcS2qvrwfc1QmbQ
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II e.  Broġura aktivnog odmora ï Active holiday on two magical shores  
 

Promocija barskog zaledja nastavljena je izradom broġure aktivnog 
odmora ñActive holiday on two magical shoresò na engleskom jeziku. 
Ovo je broġura od izuzetne vaģnosti kada je kvalitet boravka turista 
koji su zaljubljenici prirodnih ljepota Bara, barskog zaledja, kao i 
outdoor aktivnosti koje j e moguĺe organizovati i doģivjeti na naġim 
ļarobnim obalama, u pitanju. 
Broġura je podijeljena po aktivnostima, od najaktuelnijih do onih 
manje poznatih ļak i lokalnom stanovniġtvu, te su deskriptivnim 
sadrģajem i fotografijama opisana krstarenja Skadarskim jezerom, 
Bird -watching, pjeġaļenje i obilazak panoramske rute, kajakarenje, 
jedrenje, kanjoning i joġ mnogo toga.  
ñActive holiday on two magical shoresò samo je nastavak aktivnosti 
koje je TO Bar preuzela kada je afirmacija aktivnog odmora i barskog 
zaledja u pitanju.  
Turistiļka organizacija Bar ĺe i dalje nastaviti sa propagiranjem 
zdravih stilova ģivota, a ista se moģe preuzeti sa naġeg web sajta: 

www.bar.travel.  

https://l.facebook.com/l.php?u=http%3A%2F%2Fwww.bar.travel%2F%3Ffbclid%3DIwAR2OYJyHyZhlKmsjL2GbLX8aVIHDE-UTsOCdcYucHlD-WWuVVuUvy1f3VFI&h=AT2uhppqeMFbUmcBAQIsLvoBIW8g5ujN1_YYKRnvO_aoP-fau6g6BihDGgr5yU1AImD9LgUXuT_2ZvRb_3TJ6u3y3h0AUxn5rlr5VboTdPm0R-KPCnuhVxD8ykgiyh_Enuv5rqNxIg&__tn__=-UK-R&c%5B0%5D=AT3Fr5p-8ctvDpczpTUkiYy5aLQ1zA_oDthUz15_d1j-Rn80Q5y5OaRRw86H9oaQ__YE1D2Rys4LdWZMCou9fxU4-5Nd-EJlxybChGVRSL9z42ZkNDfoNKXazIph3WA8_kA1u7RLrxTKfJHaaLUZldTN8izHOA
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III  PROMOTIVNE AKTIVNOST I  
 
II I  a. Novi spot ĂAktivni odmor u Baruñ  

 
 U cilju unapreĽenja promotivnih 
aktivnosti  Turisitļka organizacija Bar 
je snimila je novi spot   koji turistima, 
na slikovit i prijemļiv naļin, 
prezentuje ponudu Bara kada je rijeļ o 
aktivnom odmoru. Savremeni turista, 
posebno iz zapadnih zemalja Evrope, 
preferira odmor koji je mnogo 
sadrģajniji od sunļanja i kupanja, a 
barska opġtina i u tom dijelu  ima 
znaļajne i atraktivne potencijale, kako 
na morskoj, tako i jezerskoj obali. Spot, 
je snimljen sa ñBubuljò produkcijom, i 
otkriva, moģda, do sada, joġ 

nedovoljno  istraģene plaģe, uvale i 
stjenovite usjeke na dvije obale, ali i zaleĽe i sve ono ġto turisti mogu doģivjeti u Baru, 
primorskom gradu sa najraznovrsnijom ponudom.  Spot otkriva ljepote netaknute prirode, kroz 
krstarenja jezerskom i morskom obalom, moguĺnosti kajakarenja, jedrenja, ronjenja i 
sportskog ribolova, a za one avanturistiļkog duha, ģeljnih dodatnog adrenalina, prezentuje i 
ļari kanjoninga, pjeġaļenja i planinarenja, uz staze koje pruģaju nezaboravne utiske i uģitke. 
Uz hiking, zahtjevnim i man je zahtjevnim rutama, turisti mogu uģivati u nestvarno lijepim 
predjelima u zaleĽu barske opġtine na biciklu, sve popularnijem prevoznom sredstvu, koje je 
sinonim za zdrav naļin i stil ģivota. 
Turistiļka organizacija Bar ĺe u kontinuitetu raditi na unapreĽenju turistiļke ponude u vidu 
promocije zdravih stilova ģivota, kako bi turistima omoguĺili ġto kvalitetniji boravak. 
Spot se moģe pogledati i preuzeti na youtube kanalu TO Bar  https://youtu.be/kUiFlxtYe14 . 
 

 

 

 

 
 

https://youtu.be/kUiFlxtYe14
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I V ORGANIZOVANJE MANIF ESTACIJA  
 
I V a. Akcija ñPohod u planineò 

   Turistiļka organizacija Opġtine Bar organizovala je 16. 
aprila tradicionalnu akciju ĂPohod u planine 2022ñ pod 
nazivom Promo tura ĂOrahovġtica trailñ. 
Tradicionalna akcija ĂPohod u planineñ odrģava se svake 
godine i ima za cilj promociju aktivnog odmora u zaleĽu 
naġe opġtine. Kako se iz godine u godinu primjeĺuje sve 
veĺi odaziv na ovu vrstu akcije, TO Bar ima u planu 
nastavljanje ove tradicije i narednih godina.  
ĂPohod u planineñ je zamiġljen kao cjelodvnevna pjeġaļka 
tura koja pruģa moguĺnost uļeġĺa svim graĽanima, kao i 

turistima da kroz ġetnju i druģenje spoznaju predjele 
netaknute prirode okoline grada Bara. Tokom ture uļesnici su imali priliku da se upoznaju sa 
svim kulturnim, p rirodnim i turistiļkim potencijalima doline Orahovġtice, kao i raznovrsnim 
zanimljivostima, legendama o kojima su priļali vodiļi, kao i mjeġtani tih sela.  
Ova staza dugaļka je 7,5 km, koja je zapoļeta okupljanjem na Paġtrovaļkoj gori kod skretanja 
za selo ĂBrijegeñ. Pjeġaļenje se nastavilo prema zaseoku ĂGojniĺiñ, nakon ļega se kretalo prema 
manastiru u ĂDonjim Brļelimañ. Potom se pravila pauza u razgledanju mosta ĂOpaļacñ, gdje su 
uļesnici imali priliku uģivati u predivnim pejzaģima ovog mjesta. Nastavilo ka selu Dupilo, 
taļnije zaseoku Ġuplja stijena.  
 
IV b. Koncert Dina Merlina i Senide  

  Opġtina Bar i Turistiļka organizacija Bar priredile  
su, povodom Dana nezavisnosti Crne Gore, 
koncert za pamĺenje regionalne mega zvijezde 
Dina Merlina  i popularne órônôbô i hip-hop 
muziļarke Senidah. Barani i gosti zabavljali su se 
i uģivali u pravom muziļkom spektaklu koji je 
brojnoġĺu nadmaġio oļekivanja. Numerom ñPijeġò 
zapoļela je nastup Senidah, slovenaļka hip hop 
zvijezda specifiļne boje glasa, pokrenuvġi talas 
euforije, posebno meĽu mlaĽim posjetiocima. 
Zvuļni i svjetlosni efekti doprinijeli su sjajnoj 

atmosferi u kojoj je doļekan nastup bosansko-hercegovaļkog muziļkog ļarobnjaka, kojeg je 
publika doļekala pjesmom ñBosnom behar probeharaoò.  
Mnogobrojni efekti ï tzv. svjetlosni vodopadi, stroboskopska svjetla, rasprġivanje konfeta i 
velikih balona ï izazvali su dodatno oduġevljenje publike koja je svaku pjesmu od poļetka do 
kraja otpjevala horski sa poznatim pjevaļem. Na samom kraju koncerta, Merlin je ļestitao Dan 
nazavisnosti uz poruku ñDa samo ujedninjeni moģemo iĺi naprijedò. Koncert koji je oborio sve 
rekorde po posjeĺenosti, zavrġen je veliļanstvenim vatrometom. 
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IV c. 1. Manifestacija ĂLjeto sa zvijezdamañ Dģenan Lonļareviĺ i Danijel Alibabiĺ 
 

 
 

Da su se Barani kao i mnogoborjni turisti uģeljeli tradicionalne manifestacije ,,Ljeto sa 
zvijezdamaò dokazali su na ġetaliġtu Kralja Nikole, gdje su u velikom broju ispratili fantastiļne 
nastupe vrsnih muziļara ïDanijela Alibabiĺa i Dģenana Lonļareviĺa. Pod pokroviteljstvom 
Turistiļke organizacije i Opġtine Bar, mnogobrojni graĽani i inostrani turisti, nakon dvije 
godine pauze, imali su priliku da ponovo uģivaju u ļarima dogaĽaja po kome je i grad poznat. 
 
IV c. 2. Manifestacija ĂLjeto sa zvijezdamañ- ,,Dģanum", ,,Bolero" i Marļelo,  
 

Uz sjajan provod, drugi koncert tradicionalne 
manifestacije ,,Ljeto sa zvijezdama" u Baru, 
obiljeģio je interesantan muziļki splet. Grupe 
,,Dģanum", ,,Bolero" i beogradski reper Marko 
Ġeliĺ Marļelo, pripredili su publici 
nezaboravnu ģurku i veļe za pamĺenje. Osim 
izvoĽaļa,novitet je bio i mjesto odrģavanja 
koncerta u blizini stadiona, na ġetaliġtu kralja 
Nikole. Razlog tome je i cilj pokrovitelja 
festivala, da afirmiġe ġto veĺi broj ugostitelja u 
ovom gradu.  
Poznata po izvoĽenju rok muzike u kombinaciji 

sa etno elementima, nikġiĺka grupa ,,Dģanum", je 
brojnim graĽanima i turistima predstavila zanimljiv repertoar, dok zvijezda veļeri, beogradski 
reper Marko Ġeliĺ Marļelo, zatvorio je veļe fantastiļnim nastupom 
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IV c. 3. Manifestacija ĂLjeto sa zvijezdamañ- Nataġu Bekvalac, Padrino band , 
DJ Ĺoske i domaĺi  izlagaļi  

 
 
Na treĺem koncertu tradicionalne manifestacije 
,,Ljeto sa zvijezdama", organizovanom na ġetaliġtu 
Kralja Nikole, uz pratnju mnogobrojne publike, 
ļlanovi lokalnog ,,Padrino Band-a", popularna 
pjevaļica Nataġa Bekvalac i di-dģej Ĺoske, 
iskoristili su priliku da uveliļaju muziļku ljetnju 
sezonu i osjete energiju najljepġeg grada na 
crnogorskom primorju.  

Iste veceri je bio organizovan i bazar, gdje  lokalni 
proizvoĽaļi, poput vinara, medara i izraĽivaļa rukotvorina, izlagali svoje proizvode da  na 
ġtandovima.  
Izlagaļi nijesu krili zadovoljstvo ġto su dobili priliku da svoj talenat i porodiļni biznis predstave 
velikom broju turista.  
 
IV c. 4. Manifestacija ĂLjeto sa zvijezdamañ- Milica Pavloviĺ, Miliĺ Ġaroviĺ i DJ 
Stanco  

 
Bar je proslog ljeta dokazao da je centar muziļkog 
spektakla na crnogorskom primorju. Spektakularno 
veļe ovogodiġnje manifestacije ,,Ljeto sa 
zvijezdama", a ujedno i ļetvrti koncert na ġetaliġtu 
kralja Nikole, obiljeģila je rekordna posjeĺenost. 
Nastup zvijezde veļeri, Milice Pavloviĺ, osim 
brojnih graĽana, ispratili su ministar ekonomskog 
razvoja i turizma Goran ņuroviĺ. 
Izuzetno populanrna  pjevaļica ovog ģanr, Milica  
Pavloviĺ, publiku je oduġevila repertoarom 

ispunjenim hitovima, kao i plesnim pokretima. 
Naglasila je da joj je velika ļast i zadovoljstvo ġto ima priliku da nastupa pred mnogobrojnim 
Baranim i turistima.  
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IV d. 1. Manifestacija ĂRibar fest ñ 

 Turistiļka organizacija Bar, organizovala je RiBar fest na 
ġetaliġtu Kralja Nikole gdje su svi posjetioci naġeg grada bili u 
prilici da degustiraju domaĺe proizvode,a besplatno se dijelila 
riba.  
Prve veļeri ove manifestacije  nastupili su i Kulturno - 
umjetniļka druġtva ñJedinstvoò i ñSveti Jovan Vladmirò.  
Za naġe maliġane ali i za odrasle pripremljen je program 
uliļnih animatora na ġtulama ñAnimatori Montenegroò. 
 

  
 
 
IV d. 2. Manifestacija ĂRibar festñ - Toni Cetinski, Grim i Akademia  

 
 
 
Tokom druge veļeri manifestacije ĂBarski Ľir" 
posjetiovci su imali prilike da isprate koncert 
Tonija Cetinskog i poznate lokalne rok grupe Grim 
i Akademia. Ovu manifestaciju je obiljeģila velika 
posjeĺenost kako domaĺih tako i stranih turista. 
 

 

 

IV e. Festival groģdja 

  Virpazar, riznica vinogradarstva, uspjeġno 
obiljeģio Drugi festival groģĽa i poļetak 
berbe sredinu septembra, Virpazar je 
doļekao kao domaĺin Drugog festivala 
groģĽa, kulturno-zabavne manifestacije, 
kojom se simboliļno obiljeģio poļetak 
berbe u jedinstvenom vinogradarskom 
regionu ð Crmnici.  
Nastupi fantastiļnog folkolornog 
anasambla ,,Rumija", muziļara Rajka 
Joliļiĺa, Nemanje Bogiĺeviĺa i L ombelico 
benda, zabavili su mnogobrojne posjetioce 

koji nijesu propustili priliku da besplatno 
probaju groģĽe, kao i da u pauzama izmeĽu plesa, posjete zanimljive ġtandove ispunjenje 
domaĺim proizvodima i rukotvorinama.  
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IV f . Festival agruma  

Odrģan je po prvi  Festival agruma u 
organizaciji TO Bar sa namjerom da 
promovisemo pored masline, vina i kestena 
i agrume po kojima je nasa opġtina takoĽe 
prepoznata. Zelja nam je bila da privuļemo 
ġto veĺi broj posjetilaca u postsezoni. 
Angaģovani su  ,,Animatore Montenegroñ, 
sa maskotama, hodaļima na ġtulama, 
ģonglerima.  Posjetioce manifestacije 
zabavljao i di-dģej Aleksa.  

Za cijeĽenje preko 800 kg mandarina, 190 kg 
pomorandģi, 150 kg limuna i 50 kg 
grejpfruta, su bile zaduģena ļlanice NVU 
,,Ģene Barañ.  

Festival je bio humanitarnog karaktera, sav 
prihod  od prodaje sokova doniran je narodnoj 

kuhinji u Baru. K olaļi i juģno voĺe podijeljeni su besplatno graĽanima. 
 
IV g. Najljepġi Novogodiġnji kutak 

Turistiļka organizacija Bar je tradicionalno 
organizovala akciju ĂNajljepġi novogodiġnji 
kutakñ, koja se uspjeġno organizuje veĺ jedanaestu 
godinu zaredom. Novina ove u odnosu na 
prethodne godine, bila je online prijava, kao i 
glasanje putem Instagrama. TakoĽe, u akciji su 
uļestvovali i graĽani koji su prijavili svoje okiĺene 
balkone i dvoriġta. Akcija je dijelom 
digitalizovana, a promocija putem druġtvenih 
mreģa je naiġla na jako lijepe reakcije, na ġta smo 
posebno ponosni.  
Najljepġi novogodiġnji kutak nalazi se u restoranu 

ĂMornarñ, ļija oslikana staklena povrġina predstavlja uvod u pravu novogodiġnju bajku koja se 
krije u enterijeru. Cafe Pizzeria Perbacco ni ove godine nije proġla nezapaģeno. Staklenom 
povrġinom oslikanom u motivima Starog Bara, Virpazara i Stare masline, zasluģila nagradu za 
ĂNajljepġi novogodiġnji kutak iz godine u godinuñ. Posebno je zanimljivo bilo glasanje putem 
Instagrama u kojem je, u oġtroj konkurenciji, pobjedu odnijela novootvorena cvjeĺara 
ĂMomentñ. Ista cvjeĺara dobila je nagradu i za ĂNajljepġi novogodiġnji cvjetni kutakñ, pa se 
moģe reĺi da su se ukusi pratilaca i komisije poklopili. Specijalna nagrada za ĂNajljepġu 
novogodiġnju staklenu povrġinuñ otiġla je u ruke vlasnika picerije Prego koja se svake godine 
posebno potrudi da nam doļara novogodiġnju atmosferu. Isto se moģe reĺi i za Le Petit 
Macaron, omiljeno mjesto za fotografisanje naġih sugraĽana i turista, naroļito tokom 
novogodiġnjih praznika. Svojom ġik dekoracijom zasluģila je nagradu za ĂNajotmeniji 
novogodiġnji kutakñ. Ļarobnu novogodiġnju dekoraciju naĺi ĺete u poslastiļarnici ĂDolceñ koja 
iz godine u godinu uspijeva da bude drugaļije i neobiļno ukraġena. Posebno smo se zahvalili 
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Danici Markoloviĺ, Aneli Mustafa i Barbari Fajht, naġim sugraĽankama koje su okitile balkone, 
a i Vesni Ognjenoviĺ, Enveri ņulameroviĺ i Andriji Marstijepoviĺ na bajkovito ukraġenim 
dvoriġtima. 
Turistiļka organizacija Bar se plaketom zahvalila i hotelu Sea Fort na ĂNovogodiġnjoj ļarolijiñ, 
kao i Caffe baru Macchiato na ĂDoprinosu novogodiġnjoj atmosferi u graduñ.  
Pohvale su dobili i: Geodetska organizacija Grad ï za ĂOriginalnu novogodiġnju dekoracijuñ, 
kafiĺ Time Out ï za ĂIzuzetan novogodiġnji ambijentñ, kao i Psiholoġki centar Hridi ï za 
ĂNovogodiġnji ugoĽajñ.  
Pored cveĺare Moment, ĂNajljepġi novogodiġnji cvjetni kutakñ imale su i cvjeĺare Iris, Kaktus i 
Golden Rose. Gradska knjiģara dobila je pohvalu za ĂNajljepġi novogodiġnji knjiģevni kutakñ, 
dok su butici Laguna, Pretty Woman, Emporio Junior i Ġarm pohvaljeni za ĂNajljepġi 
novogodiġnji modni kutakñ.  
Obradovala nas je prijava vrtiĺa Vukosava Ivanoviĺ Maġanoviĺ, odnosno vaspitnih jedinica 
Delfin i Mali princ, ļije kreativne novogodiġnje dekoracije zasluģuju pohvalu za ĂNajljepġi 
novogodiġnji djeļiji kutakñ. 

ĂNajljepġi novogodiġnji poklon kutakñ nalazio se u Ģuka Gift Shop-u, kao i prodavnici poklona 
ĂUnikatñ.  

ĂNajljepġi novogodiġnji Cafe kutakñ nalazio se u Cafeteriji 7, a ĂNajljepġi novogodiġnji slatki 
kutakñ u poslastiļarnici Figaro. ĂNajljepġa novogodiġnja jelkañ krasila je enterijer ĂSohoñ 
picerije.   
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IV h. 1.  ĂBarski Novogodiġnji happeningñ 

    

 

 

Turistiļka organizacija Bar je na trgu Vladimira i Kosare u Baru 26.decembra otvorila ñBarski 
Novogodiġnji Happening 2022ò,nastupom DJ-a Mandozica, a kasnije sve posjetioce naġeg 
grada i sugradjane zabavljao je svojim muziļkim numerama Haris Babajiĺ. Osim bogatog 
muziļkog programa svi gosti su bili u prilici da degustiraju lokalne proizvode na 
ġtandovima/kuĺicama koji su bili postavljeni tokom novogodiġnjih praznika. 

27.decembra Barskog hepeninga nastupili su naġi sugraĽani DJ Stanco-a i Nemanja Bogiĺeviĺ, 
a 28. Decembra prisutne su zabavljali DJ Stanco, Tea Ġufta i Ģeljko Vukļeviĺ i Dino Beharoviĺ 
koji su dobr im odabirom pjesama zagijali atmosferu na trgu.  

29. decembra nastupili su DJ-a Mandozica, Padrino bend kao i Gula koji nas je podsjetio na 
nezaboravne hitove sa grupom Katapult. 

Djeļijim novogodiġnji program upriliļen je  30. decembra i donio je ļaroliju za najmlaĽe na 
Trgu Vladimira i Kosare. Veliki broj razdraganih maliġana ali i njihovih roditelja, bili su u 
prilici da uģivaju u programu za djecu. Zanimljiv, interaktivni nastup imali su Animatori 
Montenegro. 
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IV h . 2.  Barski Novogodiġnji Happening: Koncert Kneza i brojnih lokalnih 
izboĽaļa kao uvertira za novogodiġnju noĺ 

Turistiļka organizacija Bar pripremila 
je  zanimljiv novogodiġnji, sedmodnevni 
program. Na gradskom trgu upriliļen 
je  novogodiġnji bazar sa kuĺicama u 
kojima   izlaģu lokalni proizvoĽaļi meda, 
vina i rukotvorina. Noĺ pred doļek Nove 
godine, pred barskom publikom nastupila 
je Akademia bend, potom Andrea 
Demiroviĺ i za kraj Nenad ï Kneģeviĺ Knez. 
Turistiļka organizacija Bar kao i Opġtina 

Bar u saradnji sa saradnicima i barskim 
ugostiteljima potrudili da posjetiocima prirede 

dobar provod.  

IV h.3.  Djeļja Nova godina  

Kao iznenaĽenje za naġe najmljaĽe 
sugraĽane Turistiļka organizacija Bar, u 
saradnji  sa tri Deda Mraza priredila je 
iznenaĽenje djeci kojom prilikom su se 
sa  krova Robne kuĺe u Baru spustili 
Deda Mrazevi i maliġanima podijelili 
slatkiġe. Viġe stotina maliġana sa 
osmjehom je doļekalo Deda Mrazove i  
bila su i viġe nego oduġevljena, njihovi 
osmjesi, aplauzi, zagrljaji prilikom 
fotografisanja su potvrda da smo 
opravdali oļekivanja najmlaĽih. 

U sklopu Programa za djecu, na  Trgu Vladimira i Kosare, su nastupili Djeļji hor Antivari i 
hora Muziļke ġkole ĂPetar II Petroviĺ Njegoġñ, predvoĽeni Mirom Kruġļiĺem, a uz uļeġĺe 
Aleksandre Vojvodiĺ Jovoviĺ, koji su izveli neke od najpoznatijih novogodiġnjih i boģiĺnih 
numera na naġem i engleskom jeziku. U nastavku programa, uļestvovao je i naġ poznati 
pjesnik Rajko Joliļiĺ. 
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IV h . 4.  Barski Novogodiġnji Happening: Koncertom grupe ñRock Ko Folò ali i 
nastupom Sare Jo Barani su doļekali 2023. godinu 

Koncertom grupe ñRock Ko Folò ali i nastupom 
Sare Jo Barani su doļekali 2023. godinu. 
Spektakularni vatromet i velika posjeĺenost na 
glavnom gradskom trgu obiljeģili su tzv. 
najluĽu noĺ u gradu pod Rumijom. 
Organizatori koncerta Opġtina Bar i Turistiļka 
organizacija Bar su zadovoljne posjetom 
ovogodiġnjeg hepeninga koji se tradicionalno 
organizuje. Kao i svih godina trudili smo se da 
zadovoljimo razliļite muziļke ukuse i da 
budemo drugaļiji.  

IV h . 5.  Barski Novogodiġnji Happening: Nastupima grupa Grim i Van Gogh 
kao i DJ Ĺoske zavrġen je Barski novogodiġnji hepening 

Nastupima grupa Grim i Van Gogh kao i DJ Ĺoske 
zavrġen je Barski novogodiġnji hepening.  
U reprizi Nove godine na trgu Vladimira i Kosare 
okupio se veliki broj  Barana ali i onih koji su 
odluļili da noĺ provedu u gradu pod Rumijom.  
Tokom prazniļnih dana, osim u noĺnim satima, 
Bar je posjetio veliki broj turista koji su uģivali  u 
lijepom vremenu koje je obiljeģilo novogodiġnje 
praznike.  
Poslednju noĺ novogodiġnjeg hepeninga 
obiljeģio je nastup regionalno poznate grupe 
ñVan Goghò, koji je rekao da su mnogo puta do 

sada bili u Baru i uvijek je bilo veselo i zabavno sa 
puno energije.  

Barski novogodiġnji hepening trajao je od 26. decembra do 2.januara 2023.godine i to je bila 
prilika da se, osim regionalnih zvijezda, publici predstave i domaĺi bendovi. 
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V . SUORGANIZACIJA I FINANSIRANJE MANIFESTACIJA    

V a. ĂNoĺ tvrdjavañ 

  Jedinstvena manifestacija ĂNoĺ tvrĽavañ odrģana je 
29. i 30. aprila nadomak bedema Starog grada Bara. 
Manifestacija koja za cilj je imala bolju turisti ļku 
valorizaciju istorijskih utvr Ľenja, ali i uvezivanje 
drģava i gradova partnera u okviru projekta 
FORTITUDE, otvorena je u Starom Baru. Zamisao je 
bila da se dogaĽaj odrģi u gradovima nosiocima 
projekta iz tri zemlje koje su uklju ļene u INTERREG 

program ï Hrvatska ï Bosna i     Hercegovina ï Crna 
Gora, ali brojni gradovi izrazili su ģelju da budu dio premijernog izdanja, pa su na 44 lokacije 
odrģani dogaĽaji u okviru ĂNoĺi tvrĽavañ. Brojni gosti su bili u prilici da posjete izlo ģbene 
ġtandove vinara, maslinara, proizvoĽaļa sokova i suvenira, koje su izloģile ģene iz Bara i 
Ulcinja, ali i ġtand neobiļne djeļje akademije znanje 

Prvog dana manifestacije, uprili ļen je zabavni program pod nazivom ĂIgre viteza, djece, naroda 
i omladine: Kôo nekad, kôo sadñ. Drugi dan manifestacije bio je rezervisana za nove tehnologije. 
Tako su posjetioci bili u prilici da  u sistemu proġirene stvarnosti vide kako su neki objekti u 
Starom gradu izgledali Ău punom sjajuñ. Istovremeno, za turistiļke vodiļe, predstavnike TO 
Bar, JPKC i turistiļkih agencija bila odrģana radionica Story telling na temu novih alata u 
prezentaciji Starog grada. Sveļano je otvaren i Aheoloġki muzej, odnosno arheoloġke postavke 
u okviru Arhiepiskopske palate, nakon ļega bio je uprili ļen koncert renomiranog crnogorskog 
sastava Bulatoviĺ i Nikļeviĺ DUO 
 

V b. ĂIpa Gamesñ 

   Policijska Olimpijada  ili  zvaniļno ĂIPA games 2022ñ, 
otvorena je 8.maja na stadionu SRC ĂTopolicañ. Uz 
poruku:  ĂNo Covid, No war- Yes Ipa, Yes friendshipñ, 
na ovom nesvakidaġnjem sportskom dogaĽaju okupilo  
se oko 700 takmiļara iz 23 zemlje svijeta, od kojih  21 
sa evropskog, Kanada sa sjevernoameriļkog i Kuvajt  sa 
azijskog kontinenta.  Organizator takmiļenja je IPA 
Sekcija Crne Gore a partneri su bili : Ministarstvo 
unutraġnjih poslova/Uprava policije, Uprava za sport i 
omladinu, Opġtina Bar, Crnogorski olimpijski komitet, 

Sudijski savez, Nacionalni sportski savez, Turistiļka organizacija Bar, Digital eagle.  Na IPA 
igrama uļestvovali su  aktivni i penzionisani ļlanovi MeĽunarodne policijske asocijacije. Ova 
strukovna organizacija policajaca ima 360 000 ļlanova, koji su u sekcijama organizovani u 66 
zemalja svijeta. Otvaranju igara prethodio je kulturno -zabavni program u kome su uļestvovali 
uļenici OĠ ĂB.J.Oñ, ļlanovi folklorne i ritmi ļke sekcije, ġkolski hor i solisti iz ĠOMO ĂPetar II 
Petroviĺ Njegoġñ. Ovu veoma znaļajnu manifestaciju, osim takmi ļarskog, pratili su  i drugi 
sadrģaji. Odrģan je bazar bezbjednosnih sluģbi, kao i bazari zdravih stilova ģivota sa lokalnim, 
nacionalnim i meĽunarodnim ġtandovima, a 12. maja defile oldtajmera. Takmiļari su se, prema 
propozicijama, nadmetati u ġest disciplina: atletici, basketu, futsalu, stonom tenisu, odbojci na 
pijesku i streljaġtvu. Takmiļenja su se odvijala na terenima na Madģarici i u dvorani SC 
ĂTopolicañ i traja la su do 13. maja. Vatrometom i koncertom regionalne pop 
zvijezde, Ģeljka Samardģiĺa  zatvorene su  IPA sportske igre 2022. 
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V c. Veliku m eĽunarodna ĂDownhill bike ò trk a na Sutormanu   

TO Bar u saradnji sa Opġtinom Bar i biciklistiļkim klubom 
ĂAMSK Sutormanñ je organizovala veliku meĽunarodnu 
ĂDownhill bikeñ trku na Sutormanu. Trka se po deveti put 
odrģala na Sutormanu od 28 ï 29.Maja. Za ljubitelje 
aktivnog odmora, ekstremnih sportova, kao i svih 
avanturista ģeljnih ove vrste andrenalina ĂDownhil bikeñ 
trka je pravi izazov. Ovaj sport crpi mnoġtvo ulaganja, kako 
u pripremi staze, tako i u opremi, obzirom d a se koriste 
specijalna bicikla predviĽena za brdska podruļja.  

 

 

 

V d. Festival ļuna 2022 

Povodom 25. juna, Dana Skadarskog jezera, 
na Virpazaru odrģan ĂFestival ļuna 2022ñ. 
Organizovala ga je NVO ĂFondacija za 
zaġtitu  ļunañ, uz pokroviteljstvo  TO Bar, 
NP Skadarsko jezero i Nacionalnih  
parkova Crne Gore. Cilj  festivala je bio 
promocija  Nacionalnog parka Skadarsko 
jezero ļiji je jedan od simbola ï drveni  
ļun, koji  predstavljaja zaġtiĺeno 
nematerijalno  kulturno  dobro Crne Gore. 
Namjera organizatora ovog festivala je bila 
da se motiviġe ġto veĺi broj  turista  da 
posjete ovaj jedinstveni  nacionalni  park, 

upoznaju ljepote Skadarskog jezera, 
njegove ļarobne obale, vide kulturno -

istorijske  spomenike ovoga kraja i ptice koje su tu pronaġle utoļiġte. 
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V e. Proslava Dana Drģavnosti 13. jula  

U organizaciji Ministarstva ekonomskog razvoja i 
turizma i uz podrġku TO Bar i Opġtine Bar, u Baru je 13-
og jula na ġetaliġtu kralja Nikole odrģan spektakularni 
koncert, na kojem su nastupali svjetski poznati 
ñBarcelona Gipsy Balkan orchestraò, Marko Louis i DJ 
After Affair.  ñBarcelona Gipsy Balkan orchestraò je 
svjetski poznata muziļka atrakcija i rado viĽen bend 
koji izvodi pjesme na ġpanskom, ruskom, romskom, 
italijanskom, naġem jeziku. Sjediġte benda je u 
Barseloni i nastupa u multinacionalnom sastavu koji 
ļini osmoro ļlanova ï iz Italije, Katalonije, Francuske, 
Srbije, Grļke i Ukrajine.  

 

 

 

V f . Noĺ Velikog Pijeska 

 U organizaciji MZ Mrkojeviĺi uz podrġku Turistiļke 
organizacije Bar, a pod pokriviteljstvom Opġtine 
Bar po drugi put je realizovana manifestacija ñNoĺ 
velikog pijeskaò.ñNoĺ velikog pijeskaò. U 
organizaciji ove znaļajne manifestacije ,koja prije 
svega ima za cilj promociju Dobre Vode, ukljuļili su 
se i mnogi turistiļki radnici i ugostitelji koji su za 
ovu priliku priprem ili  i tradicionalne specijalitete 
ovog podneblja koje su posjetioci mogli da 
degustiraju. Imajuĺu u vidu da se biljeģi sve veĺa 
posjeĺenost turista ovom dijelu barske opġtine bio 

je pripremljen  bogat kulturno -zabavni program u 
okviru kojeg su nastupali  Dino i Dģaja Beharoviĺ i 

Katarina Grujiĺ. 
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V g. Ġuġanjska noĺ 

   

Ġuġanjska noĺ odrģana je  u organizaciji Opġtine 
Bar, MZ Ġuġanj i TO Bar. U sklopu feġte od ribe i 
vina u ovom popularnom barskom turistiļkom 
mjestu nastupali su  Branka Ġĺepanoviĺ, Ģuti 
Serhatliĺ, Tanja Ġeter i PeĽa Medenica. 

Manifestacija  ima za cilj prezentaciju turistiļke 
ponude Ġuġanja i Bara, a posjetioci su bili  u prilici i 
da degustiraju vino i plavu ribu.  

 

V h . Spiļansko veļe 

 

U Sutomoru odrģano tradicionalno ĂSpiļansko veļeñ u 
organizaciji Opġtine Bar, TO Bar i NU ĂUdruģenje Spiļa Nehajñ 
Posjetioci manifestacije su uģivali u degustaciji spiļanskih 
specijaliteta, kao i u zabavnom programu. Manifestacija je poļela 
nastupom Gradske muzike Ăņenoviĺiñ i maģoretki ĂHabanerañ, a 
nakon toga su posjetioci uģivali u muziļkim nastupima Zdravka 
ņuranoviĺa, i muziļkih grupa ĂAkademia bendñ i ĂGula i katapultñ. 
Zvijezda veļeri je bio  Lexington band. Manifestacija ñSpiļansko 
veļeñ ima za cilj da produģi turistiļku sezonu i unaprijedi 
turistiļku ponudu Sutomora. 

 

V i . Bet t le4Bar  
 

Turistiļka organizacija Bar je uz Opġtinu Bar 
i NVOñJaļi nego juļeñ bila suorganizator  
dvodnevnog sportsko rekreativnog dogaĽaja 
ĂBettle4barñ. Na Gradskom stadionu bilo je 
upriliļeno sveļano otvaranje. 
Samom otvaranju prethodi o je program za 
djecu, pod nazivom CF Kids,  u sklopu kojeg 
su najmlaĽi bili u prilici da rade cross fit 
vjeģbe koje su njima prilagoĽene.  
Prvo izdanje takmiļenja okupilo je 70 
uļesnika iz Bosne i Hercegovine, Srbije i 
domaĺina Crne Gore. Uļesnici su se 
nadmetati u pet kategorija: Rx Men, Scaled 

Men, Masters 35+ Men, Rx Women i Scaled Women. 
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Znaļaj ĂBattle4Barñ je viġestruk i prvenstveno se ogledao kroz promociju sportskog turizma 
grada. Obzirom da je ovo prvo izdanje, organizatori su bili  izuzetno zadovoljni brojem 
prijavljenih takmiļara koji su boravili  u Baru nekoliko dana, a neki i duģe.  
 
 
 
V j . ĂBar 2K22ñ 

 
Nakon trogodiġnje pauze, internacionalni 
3x3 turnir se ponovo odrģao u gradu  
Baru, gradu koġarke. 
Ljubitelji basketa mo gli su da uģivaju u 
okrġajima najboljih na ļetvrtom 
internacionalnom turniru pod Rumijom, 
koji je nosi naziv ĂBar 2K22ò, ekipa iz 
regiona i Crne Gore. Meļevi su se igrali  na 
Ġetaliġtu kralja Nikole, u blizini ĂI Love 
Barò totema. Od 16 ekipa sa specijalnim 
pozivnicama, 10 je imalo mjesta direktno 
u grupi, dok se preostalih ġest sastava 
kroz kvalifikacije bori lo za glavni ģrijeb. 

Po dva najbolja tima iz ļetiri troļlane grupe igrala su u nokaut fazi turnira . 
Meļeve je prati o veliki b roj gledalaca i turista  kako domaĺih tako i stranih, a i zbog velike 
popularnosti koġarke i basketa u Baru.  
Turistiļka organizacija Bar i Opġtina Bar su podrģale ovaj dogaĽaj. 
 
 
V k. Ă13 Sportske igre Mrkojeviĺa 2022ñ 
 

Revijalnim susretom fudbalskih 
veterana iz Mrkojeviĺa i Starog Bara, te  
finalnom fudbalskog turnira  izmeĽu 
Kameniļkog mosta i Velembusa i 
sveļanom dodijelom nagrada najboljim 
na igrama, uspjeġno su zavrġene 
trinaeste sportske igre u Mrkojeviĺima 
koje su trajale od 20. ï 29.avgusta 
2022.godine. uz podrġku Opġtine Bar i 
Turistiļke organizacije Bar. U igrama je  
uļestvovalo preko 200 uļesnika kao i 
rekordan broj najmlaĽih takmiļara i 
starijih rekreativaca.  Ova manifestacija 
u kontinuitetu doprinosi promociji 
sporta i predstavlja jedan vid zdravih 

stilova ģivota. 
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V l.  . ĂTop 3  Models  Montenegroñ  

 
Turistiļkom organizacijom Bar bila je 
suorganizator Humanitarne 
manifestacije ĂMontenegro Fashion 
Dayñ a koja je  posveĺena djeci sa 
smetnjama u razvoju iz NVO ĂPlava 
planetañ.  
U programu su uļestvovali ļlanovi 
folklornog ansambla ĂRumijañ iz 
Bara, djeca sa raznim talentima i 
modeli iz ĂTop 3 Modelsñ agencije, 
Srbije i Ukrajine . 
Sva sredstva koja su se prikup lila 
preko donatorske kutije  uplaĺena su 
na raļun NVO ĂPlava planetañ. 
NVUñĢene Barañ su za ovu priliku 

priprem ile specijalitete iz kuhinje i na taj naļin direktno podrģale ovu manifestaciju . Domaĺin 
ove manifestacije je hotel  ĂSea Fortñ u Sutomoru. 
 
 
 
V m. ĂBaslkansko prvenstvo u karateu za kadeteñ- Bar 2022  
 

Balkansko karate prvenstvo za kadete, 
juniore i mlaĽe seniore sveļano je otvoreno 
u Sportskoj dvorani ĂTopolicañ. Ovaj veliki 
sportski dogaĽaj otvorio je ministar sporta i 
mladih u Vladi Crne Gore Vasilije Laloġeviĺ , 
a sveļanosti su prisustvovali , 
potpredsjednik Vlade Crne Gore Vladimir 
Jokoviĺ, generalni sekretar Crnogorskog 
olimpijskog komiteta Igor Vuġuroviĺ, 
predstavnik Opġtine Bar Goran Simiĺ iz 
Sekretarijata za sport i mlade, a prisutne su 
pozdravili i predsjednik Karate saveza Crne 
Gore Predrag Perkoviĺ, predsjednik 

Balkanske karate federacije Davor Cipek,  i generalni sekretar Balkanske federacije Slavoljub 
Piper. 
U muziļkom dijelu programa nastupio je KUD ñJedinstvoò iz Bara, a broj prijavljenih 
uļesnika, takmiļara, trenera, sudija i oficijelnih lica, bio je oko 1.300.   
Za medalje nadmetalo se skoro 950 sportista iz deset balkanskih drģava. Pored zemlje 
domaĺina prijavljeni su takmiļari iz Albanije, Bosne i Hercegovine, Hrvatske, Grļke, Kosova, 
Sjeverne Makedonije, Rumunije, Srbije i Slovenije.  
Ova manifestacija odrģana je u periodu od 3 do 6. novembra, a TO Bar je prepoznala i 
podrģala navedeni sportski dogaĽaj.Organizator takmiļenja je Karate savez Crne Gore, u 
saradnji sa Opġtinom Bar i Turistiļkom organizacijom Bar. 
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V n. Internacionalni turnir Trofej Bara  
 
Internacionalni karate turnir  
òTrofej Bara 2022" u okviru 
programa proslave Dana Opġtine 
Bar je odrģan u Sportskoj dvorani 
"Topolica".  Trofej Bara je okupio 
viġe od 800 karatista iz 35 klubova i 
devet drģava regiona i to iz Bosne i 
Hercegovine, Hrvatske Srbije, 
Sjeverne Makedonije, Albanije, 
Kosova i Crne Gore. 
Kao i svih ranijih godina TO Bar i 
Opġtina Bar su pomogli i podrģali 
ovu tradicionalnu  sportsku 

manifestaciju.   
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V PRAĹENJE TURISTIĻKOG PROMETA 
I ISTRAĢIVANJE TRĢIĠTA  

 

V a. Praĺenje turistiļkog prometa 

TO Bar vrġi svake godine praĺenje i analizu turistiļkog prometa na podruļju opġtine Bar. 

Tabela 2.Turistiļki promet u opġtini Bar u 2022. godini  

  Broj turista  Indeks   

Broj 

noĺenja Indeks  

Domaĺi 11 347 162,12 Domaĺi 40 350 146,14 

Strani 209 156 143,83 Strani 1 967 941 147,63 

Ukupno  220 503  144,67  Ukupno  2 008 291  147,60  

 

Na osnovu preliminarnih podataka MONSTAT -a i Turistiļke organizacije Opġtine Bar 
(individualni smjeġtaj/prijava boravka) u barskoj opġtini je u 2022 . godini ostvareno 220 
503  dolazaka turista, ġto je 44 % viġe nego u 2021. godini, koji su ostvarili  2 008  291 
noĺenje, ġto je 47% viġe nego u 2021. godini. 
Domaĺih turista bilo 11 347, ġto je 62% viġe nego u 2021, a ostvarili su 40 350 noĺenja, ġto 
je 46% viġe nego u 2021.godini.  Stranih turista je bilo 209 156 , ġto je 43%  viġe nego u 2021, 
a ostvarili su 1 967 941  noĺenja ili 47% viġe nego u 2021. 
 

Grafikon 1. Dolasci turista  u 2021. i 2022.          Grafikon 2:  Noĺenja turista u 2021. i 2022. 

 

 

 

 

 

 

 

Grafikon 3. Dolasci turista  u 2022.                                   Grafikon 4: Noĺenja turista u 2022. 
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Tabela 3. Dolasci i noĺenja turista  po zemljama pripadnosti - ukupno za Bar  u 2022. 

 

R.br.  

 

Zemlja pripadnosti 

gostiju  

Dolasci  

2022  

Index 

22/21  

Noĺenja 

2022  

Index 

22/21  

1.  Bar  220 503  144,67  2 008 291  147,60  

2.  Crna Gora  11 347 162,12  40 350  146 

3.  Inostranstvo  209 156  143,83  1 967 941  147,63  

4.  Evropa  203 742  142,61  1 914 754  146,59  

5.  Albanija  2021 140,74 18497 145,62 

6.  Austrija  1851 210,34 10155 154,90 

7.  Belgija 987 288,60  4119 177,24 

8.  Bjelorusija  1822 256,26 26189 230,07 

9.  Bosna i Hercegovina 39933 122,48 236251 123,88 

10.  Bugarska 378 176,64 2433 209,74 

11.  Ļeġka 1861 283,69 13402 253,25 

12.  Danska 272 251,85 1646 155,58 

13.  Estonija 291 296,94 2420 304,02  

14.  Finska 228 253,33 1682 201,44 

15.  Francuska 3266 214,02 13308 134,40 

16.  Grļka 575 845,59 1590 514,56 

17.  Holandija  1518 228,27 7295 199,10 

18.  Hrvatska 2290 202,12 14726 176,78 

19.  Irska 190 422,22 821 186,59 

20.  Island 36 450,00  629 1497,62 

21.  Italija  951 224,29 5856 187,99 

22.  Kipar  33 412,50 597 533,04 

23.  Kosovo 2883 114,18 30532 113,04 

24.  Letonija  463 211,42 4414 174,95 

25.  Litvanija  682 431,65 5246 393,55 

26.  Luksemburg 377 173,73 2230 155,51 

27.  MaĽarska 4641 152,26 31219 162,59 

28.  Malta  9 225,00 34 170,00 
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29.  Sjeverna Makedonija 3554 108,78 28566 109,98 

30.  Norveġka 271 311,49 3808  284,82 

31.  Njemaļka 11867 265,66 89217 225,52 

32.  Poljska 14249 190,16 94746 182,21 

33.  Portugalija  241 560,47 1439 474,92 

34.  Rumunija  1808 196,31 13491 190,74 

35.  Rusija 26568 201,81 496218 179,71 

36.  Slovaļka 1222 349,14 8825 357,87 

37.  Slovenija 2713 246,41 17833 235,95 

38.  Srbija 58293 116,41 494443 116,21 

39.  Ġpanija 369 150,00 1139 67,32 

40.  Ġvajcarska ukljuļujuĺi 

Lihtenġtajn 1100 170,28 7333 162,96 

41.  Ġvedska 1205 229,09 10939 182,26 

42.  Turska 1768 174,36 16519 161,35 

43.  Ukrajina  8174 72,19 173141 137,08 

44.  Ujedinjeno Kraljevstvo  2013 443,39 12270 247,38 

45.  Ostale evropske zemlje 769 153,19 9536 224,06 

46.  Afrika  123 101,65  1068  144,13  

47.  Juģna Afrika 30 47,62 120 27,65 

48.  Ostale afriļke zemlje 93 160,34 746 243,00  

49.  Sjeverna Amerika  1736 162,85  20746  162,96  

50.  Kanada 344 299,13 6279 340,51 

51.  SAD 1352 149,56 15323 153,06 

52.  Ostale zemlje Sjeverne 

Amerike 40 85,11 266 30,37 

53.  Juģna i Srednja Amerika 327  225,52  2926  171,51 

54.  Argentina  24 342,86 217 602,78 

55.  Brazil  49 153,13 871 162,50 

56.  Ļile 23 95,83 489 141,74 

57.  Ostale zemlje Juģ. i 

Sred.Amerike 231 281,71 2048 259,57 
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58.  Azija  2733  254,94  21740  205,66  

59.  Azerbejdģan 40 800,00  419 3809,09  

60.  Indija  50 66,67 182 44,94 

61.  Izrael 814 569,23 8213 497,46 

62.  Japan 17 340,00  219 391,07 

63.  Kina (ukljuļujuĺi Hong 

Kong) 123 151,85 461 91,65 

64.  Koreja, Republika(Juģna 

Koreja) 57 407,14 754 2513,33 

65.  Ujedinjeni Arapski Emirati  25 312,50 39 130,00 

66.  Ostale azijske zemlje 1607 216,87 11453 145,25 

67.  Australija sa Okeanijom  495  343,75  4670  446,04  

68.  Australija  274 526,92 3407 500,29 

69.  Novi Zeland 77 592,31 1359 957,04 

70.  Ostale zemlje Okeanije 144 182,28 299 133,48 

 

Prema preliminarnim podacima Zavoda za statistiku - MONSTAT iz tabele se moģe vidjeti da je 
u barskoj opġtini u 2022. godini boravilo najviġe stranih turista iz: Srbije 58 239, zatim iz Bosne 
i Hercegovine 39 933, Rusije 26 568, , Poljske 14 249,  Njemaļke 11 867 itd. Najviġe noĺenja 
ostvarili su strani turisti iz: Rusije 496 218, Srbije 494 443, Bosne i Hercegovine 236 251, 
Ukrajine 173 141, Poljske 94 746, Njemaļke 89 217, MaĽarske 31 219, Kosova 30 532, itd.1  
 
V b. Analiza press clipping materijala  

Turistiļka organizacija Bar je tokom 2022.godine izvrġila analizu objavljenih priloga u 

ġtampanim i elektronskim medijima, u okviru svojih press clipping aktivnosti. TakoĽe, u cilju 

ġto sveobuhvatnije analize uspostavljena je i saradnja sa press clipping agencijom. Prikupljanje 

objavljenih priloga o turistiļkoj ponudi barske rivijere vrġi se tokom ļitave godine. 

 
V c. Monitoring gostiju na dan  
Svakog ļetvrtka, u kontinuitetu, TO Bar radi monitoring gostiju na naļin ġto se u direktnom 

kontaktu sa turistiļkim subjektima prikupljaju podaci o broju turista i na taj naļin se dolazi do 

broja registrovanih gostiju i vrġi se uporedni prikaz sa prethodnom godinom u istom periodu. 

Dobijeni podaci dostavljaju se NTO, Ministarstvu ekonomskog razvoja i turizma  i Opġtini Bar. 

 

 

 

 

 

                                                 
1 MONSTAT i To Bar , dati podaci su preliminarni dok ĺe konaļni podaci biti objavljeni 31.03.2022.godine 
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V d. Rezultati ankete turista  
Istraģivanje stavova i potroġnje turista u Baru u 2022. godini je imalo za cilj da obezbijedi 
dobijanje kvantitativnih i kvalitativnih sociodemografskih podataka o turistima, 
karakteristikama putovanja i boravka u Baru, troġkovima za vrijeme boravka u destinaciji i 
stavovima o turistiļkoj ponudi opġtine Bar u toku ljetnje turistiļke sezone 2022. godine i 
predstavlja kontinuitet istrazivan ja koja se na godiġnjem nivou sprovode na teritoriji opġtine 
Bar. 
Istraģivanje je sprovedeno u toku ljetnje turistiļke sezone u periodu od 1. jula do 31. avgusta 
2022. godine meĽu 604 domaĺa i strana turista u komercijalnim smjeġtajnim objektima 
metodom di rektnog intervjua na osnovu unaprijed definisanog upitnika po TOMAS 
(TOuristisches MArktforschungssystem Schweiz) metodologiji.  
 
Kljuļni rezultati istraģivanja su: 

¶ Na osnovu analize sociodemografske karakteristike ispitanika, vidimo da je dvije treĺine 
turista (61,8%) koji su posjetili Bar tokom turitiļke sezone starosne dobi od 30 do 49 
godina, onih koji su mlaĽi od 29 godina 22,6%, dok seniore ļini svega 15,6% turista.  

¶ Najveĺi broj turista je boravio u objektima individualnog smjeġtaja 74.3%, dok je u 
objektima kolektivnog smjeġtaja boravilo 25.7% turista. Posmatrajuĺi u odnosu na vrstu 
smjeġtaja u hotelima su najļeġĺe boravili turisti starosne dobi od 26 do 35 godina 
(34.5%), dok su u privatnom smjeġtaju bili najbrojniji turisti starsne dobi od 36 do 45 
godina (38.2%). 

¶ Analizirajuĺi stepen obrazovanja turista moģemo vidjeti da skoro 76% njih koji su 
boravili u Baru u toku ljetnje sezone imaju viġe ili visoko obrazovanje. 

¶ Kada govorimo o zemlji porijekla turista najveĺi broj turista u 2022. godini dolazi sa 
trģiġta Srbije 33.5%, zatim iz BiH 17,9%, zatim sa trģiġta Rusije, Ļeġke, MaĽarske i 
Poljske kao i Ukrajine i Bjelorusije i u manjim procentima iz ostalih evropskih drģava. 
Domaĺi turisti su ļinili 1,9% turista. 

¶ Analizirajuĺi potroġaļku moĺ turista, moģe se vidjeti da su najbrojniji turisti (22,2%) ļija 
su mjeseļna primanja domaĺinstva od 1500 do 2000 eura, a zatim oni ļiji su mjeseļni 
prihodi domaĺinstva od 3500 i viġe (20,7%), odnosno da polovina turista ima mjeseļna 
primanja domaĺinstva imeĽu 1500 i 3500 eura. Viġe od dvije treĺine gostiju koji dolaze 
iz Srbije (61,5%) ima prosjeļna mjeseļna primanja domaĺinstva od 1000 do 2000eura, 
kao i  najveĺi broja turista koji dolaze iz BiH (57,7%). Najveĺi broj turista koji dolaze iz 
Rusije (65,8%) imaju prosjeļna mjeseļna primanja domaĺinstva preko 3000 eura. 

¶ Opġtinu Bar kao destinaciju najļeġĺe biraju turisti koji dolaze samo sa partnerom 
(43,2%), zatim sa prijateljima ili poznanicima (32,6%) i ļlanovima porodice (22,9%). S 
duge strane, dvije treĺine turista kao jedan od glavnih razloga za odabir destinacije 
navodi da je turistiļka destinacija Bar imala cjenovno najkonkurentniju ponudu. 
TakoĽe, kao bitne razloge za odabir destinacije Bar, u najveĺem broju turisti su naveli 
ponudu kvalitetnih turistiļkih sadrģaja (40,8%) i blizinu destinacije(36,3%).  

¶ Kada su u pitanju motivi za dolazak u destinaciju radi ljetnjeg odmora, turisti su imali 
moguĺnost da od jedanaest razliļitih motiva dolaska izaberu najvaģnija tri motiva. 
Primarni motiv turista,sa svih ostalih emi tivnih trģiġta, za dolazak u Bar je pasivni 
odmor i opuġtanje (74,6%), nakon toga slijedi motiv zabave (29,8%) nova iskustva i 
doģivljaji (29,6%) pa uģivanje u jelu i piĺu (27,8%). Pasivni odmor i opuġtanje je glavni 
motiv turista svih generacija.  

¶ Za skoro tri ļetvrtine (78,4%) turista Internet predstavlja dominantan izvor 
informisanja. MeĽutim pored njega kao veoma vaģni izvori informacija o destinaciji 
najzastupljeniji su preporuke rodbine ili prijatelja (17,3%) i preporuke turistiļke 
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agencije ili kluba ( 5,9%). Internet je dominantan izvor informisanja za turiste sa skoro 
svih emitivnih trģiġta izuzev trģiġta Velike Britanije kod kojih je dominantan izvor 
informacija predstavljaju preporuke rodbine ili prijatelja . 

¶ Kada je u pitanju prevozno sredstvo, sliļno kao i prethodnih godina, najveĺi broj 
turista(68,6%) je u toku ljetnje sezone doputovao u Bar automobilom, dok je 29,2% 
turista doputovalo avionom.  

¶ Najveĺi broj turista boravi u Baru od 4 do 7 noĺi (71,5%) i u prosjeku su ostvarili 5 
noĺenja tokom ljetnje turistiļke sezone u Baru u 2022. godini. Skoro svi turisti koji su 
boravili u Baru u toku ljetnje turistiļke sezone su prije dolaska rezervisali smjeġtaj i to 
najļeġĺe putem interneta (82,9%). Nadalje, svaki drugi turista je rezervisao smjeġtaj od 
1 do 4 nedjelje prije dolaska u destinaciju, a svaki treĺi turista je rezervisao smjeġtaj od 
5 do 8 nedjelja prije dolaska u destinaciju. Najveĺi broj turista boravi u Baru od 4 do 7 
noĺi (44,8%) i od 8 do 10 noĺi (34%). S tim u vezi turisti su tokom ljetnje turistiļke 
sezone u Baru u prosjeku ostvarili 8 noĺenja. 

¶ Plivanje i kupanje su glavne aktivnosti turista tokom boravka u Baru. Slijedi odlazak u 
restorane (88,6%), odlazak u diskoteke/ noĺne klubove (75,4%), razgledanje 
znamenitosti/posjeĺivanje muzeja/galerija/ izloģbi (72,4%) kupovina (70,4%), 
posjeĺivanje lokalnih proizvoĽaļa hrane/vinskih podruma (67,2%), posjeĺivanje 
lokalnih manifestacija, priredbi i koncerata (66,4%). Turisti su se tokom boravka u Baru 
u 2022. godini znaļajno viġe bavili aktivnostima u prirodi i avanturistiļkim sportovima, 
sportovima na vodi kao i zdravstveno-rekreativnim aktivnostima u odnosu na 2021. 
godinu. 

¶ Najposjeĺenija turistiļka atrakcije u Baru u 2022. godini tokom ljetnje sezone je uģi 
centar grada (95,1%), slijede Stara maslina (80,6%), Stari Bar (79,9%), Sutomore 
(68,5%), Dobre Vode (57,5%) i Ġuġanj (54,8%). 

¶ Turisti koji su boravili u Baru u toku svog putovanja su posjetili i druga mjesta i to u 
najveĺem broju mjesta na primorju Crne Gore i to Budvu (48,6%), slijede Sveti Stefan 
(44,6%), Tivat (32,8%), Ada Bojana (32,6%), Ulcinj (27,6%) i Kotor (25,9%).  

¶ Analiza zadovoljstva turistiļkom ponudom Bara u 2022. godini je sagledana kroz 
analizu ocjene stepena zadovoljstva kako ukupnom ponudom tako i ocjenom elemenata 
turistiļke ponude Bara na skali od 1 (odliļno) do 5 (vrlo loġe). Turisti su generalno 
veoma zadovoljni turistiļkom ponudom Bara. Ukupna ocjena zadovoljstva boravkom u 
Baru u 2022.godini je 1.93. 

¶ Kada su u pitanju opġti elementi turistiļke ponude turisti su najviġe zadovoljni ljepotom 
prirode i ureĽenosti mjesta, dok su najmanje zadovoljni organizacijom saobraĺaja i 
ljubaznoġĺu osoblja na granici/carini/policiji. Nadalje kada su u pitanju zadovoljstvo 
elementima turistiļke ponude koji se odnose na smjeġtaj turisti su posebno zadovoljni 
komforom i higijenom u smjeġtajnim objektima (1,92). S druge strane najmanje su 
zadovoljni kvalitetom hrane u smjeġtajnim objektima (2.0). Na kraju kada su u pitanju 
elementi turistiļke ponude destinacije turisti su veoma zadovoljni odnosom cijene i 
kvaliteta, opremljenoġĺu i ureĽenoġĺu plaģa i raznolikosti ponude kulturnih 
manifestacija. S druge strane turisti su iskazali mnogo manje zadovoljstvo kada je u 
pitanju rad turistiļkih agencija, kvalitet lokalanog prevoza. 

¶ Turisti su uporeĽivali ponudu grada Bara kao destinacije sa ranije posjeĺenim 
destincijama. Imajuĺi u vidu veliki broj razliļitih destinacija sa kojima su uporeĽivali 
grad Bar, destinacije su grupisane. Analizirajuĺi ocjene pojedinaļnih elemenata ponude 
grada Bara u odnosu na konkurentske destinacije moģemo zakljuļiti da je turistiļka 
ponuda Bara bolja ili sliļna ponudi njenih konkurentskih destinacija.  
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¶ Ukupni prosjeļni troġkovi putovanja po osobi u Baru tokom ljenje turistiļke sezone u 
2022. godini iznosili su 664,7 eura, dok su prosjeļni dnevni troġkovi po osobi iznosili 
132,9 eura. 
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VI  PROJEKTI ZA POBOLJĠANJE USLOVA 
BORAVKA TURISTA I PO DIZANJE NIVOA 
KVALITETA TURISTIĻKE PONUDE  

VI  a. Postavljanje ġahovskih stolova i iscrtavanje 
ġahovskih tabli  
 Turistiļka organizacija Bar je nastavila sa aktivnostima 
obogaĺivanja turistiļke ponude grada, postavila ġahovske 
stolove u dvoriġtu osnovne ġkole ñJugoslavijaò, u parku Doma 
kulture  i u centralnom parku u Virpazaru. Pored ġahovskih 
stolova, u holu gimnazije ñNiko Roloviĺò i kod JP ñSportski 
centarò iscrtane su ġahovske table  sa velikim figurama 
namijenjena djeci, a i svima ostalima koji ģele da se zabave i 

odigraju partiju ġaha. 

 

VI b. Projekti valorizacije kulturne baġtine 
 Turistiļka organizacija opġtine Bar je u 2021.godini objavila 
javni poziv za uļeġĺe u postupku raspodjele sredstava za 
realizaciju projekata valorizacije kulturne baġtine, koji se 
odnose na arheoloġka istraģivanja, konzervatorske i 
restauratorske radove, rekonstrukciju i promociju kulturnih 
dobara na teritoriji Opġtine Bar. 
Na osnovu odluke komisije za odabir projekata valorizacije 
koja je radila u sastavu: Ģeljko Karanikiĺ, predsjednik, 
Svetlana Gaģeviĺ, ļlan, mr Nikoleta Nikļeviĺ, ļlan, a koja je 
imenovana od strane Skupġtine opġtine Bar, zakljuļeni su 

ugovori o finansiranj u projekata. Ugovor je zakljuļen sa NVO ĂBubuljñ koji je radio na  
spotovima Bar ï Color Wheel i Bar Cinematic Wheel, sa NVU ĂManovekiñ koji su bili  zaduģeni 
za promovisanje keramiļkih posuda iz proġlosti Bara kroz dokumentarni film i replike 
predmeta, kao i sa NVO ĂMelosñ koji je radio podkaste sa arheolozima o valorizaciji i promociji 
kulturnih dobara.   
Cilj Javnog poziva je bio valorizacija kulturne baġtine kroz projekte na osnovu kojih se moģe 
unaprijediti kvalitet turistiļke ponude opġtine Bar. 
Ukupna finansijska sredstva opredijeljena Javnim pozivom iznose 13.300,00ú i mogla se 
koristiti iskljuļivo za namjene navedene u pozivu, odnosno Odluci o izboru i ugovoru. Na 
osnovu odluke komisije dodijeljeno je 9 110,00ú, i to: NVO Bubulj 2. 510,00ú za projekat 
ĂPromotivni video spotovi Bar-Color Wheel i Bar Cinematic Wheelñ, NVU ĂManovekiñ 
3.900,00ú za projekat ĂPromovisanje keramiļkih posuda iz proġlosti Bara kroz dokumentarni 
film i replike predmetañ, NVO ĂMelosñ Bar 2. 700,00 ú za projekat ĂPodcasti sa arheolozima o 
valorizaciji i promociji kulturnih dobarañ. 
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VI  c. Edukativni poligon za djecu  

 Podrģavajuĺi aktivnosti koje afirmiġu vaģnost rasta i 
razvoja djeteta kroz igru, Turistiļka organizacija 
Opġtine Bar je u 2022. godini zavrġila projekat 
iscrtavanja  edukativnog poligona u vidu didaktiļkih i 
motoriļkih staza koje podstiļu na igru, razvoj 
motorike i logiļko razmiġljanje djece predġkolskog i 
ġkolskog uzrasta. Cilj projekta je bio da se bojama za 
beton otpornim na  spoljaġnje uticaje, iscrta poligon 
koji nudi moguĺnost za igru, ali i za uļenje. Iscrtavanje 

poligona bilo je povjereno umjetniku Piljagiĺ Mladenu, dok je za animaciju djece iz vrtiĺa 
ĂSvetionikñ bio zaduģen glumac Dejan ņonoviĺ. Ispred Turistiļke organizacije Bar maliġanima 
su upriliļeni pokloni. 

VI  d. Oslikani tep ormari  
    Turistiļka organizacija Bar nastavlja da doprinosi misiji uljepġavanja, 

poboljġavanja urbanog pejzaģa kao i kreiranju nove turistiļke  atrakcije 

u naġem gradu.U okviru projekta  oslikavanja tep ormara uraĽene su 

umjetniļke intervencije na istim , koje obogaĺuju prostor, ļine ga 

jedinstvenim, daju mu ģivot i ritam.  

U ovoj akciji TO Bar, mladi umjetnici Hajdan a Kostiĺ Hajdi i Stefan 

Bulatoviĺ  svojim ilustracijama sa simbolima naġeg grada uljepġali su uģe 

jezgro grada. 

 

 

VI e . Pjeġaļke staze  
 
Turistiļka organizacija Bar je za poboljġanje uslova 
boravka u ruralnom podruļju na teritoriji opġtine Bar, 
u cilju ureĽenja i odrģavanje pjeġaļko planinskih 
staza potpisala Ugovor o ureĽenju i odrģavanju 
planinarskih staza sa planinarski m klubom ĂRumijañ iz 
Bara. Planinarski klub Rumija  je u izvjeġtajnom 
periodu odrģavao i uredio  17 staza i to:  Stari Bar ï 
Baltina,Volujica ï Val od Bigovice,Sutomore ï tvrĽava 
Neh Nehaj,Sutorman ï Vrsuta- Sutorman ,TuĽemili ï 
vrh Kunora ï PPT (prikljuļak),Bijela skala ï Pinļiĺi ï 
Muriĺi (vidikovac TO),Baltina - Bijela skala ï Gurza 
(bunari) ï Gornji Ġestani,Zupci (selo) ï crkva sv. Ivana 
ï manastir Ribnjak ï Muģiĺ ï Sutorman,Ġuġanj ï 
Gornja voda ï Kolijevka ï Sutorman,Gornja Briska  ï 

Rumija (vrh), Podgor- sjenokos ï most Opaļac ï Dupilo ï Virpazar,Sutomore ï Sozina  - 
Popov do,Sutomore ï Sozina ï Vrsuta,Bijela skala ï Livari ,Stari Bar- Kajnak ï Dģidģarin ï 
Bartula ,Limljani ï Klisiĺi ï Litine  i Volujica (Duvanski) ï grlo do tunela. 
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VI e. IPA Projekat ĂEmoundergrounds ñ 

TO Bar u okviru projekta EMOUNDERGROUNDS kupiljen kancelarijski namjeġtaj za 

 

Turistiļka organizacija Bar je u 
okviru projekta 
EMOUNDERGROUNDS, kupila 
kancelarijski namjeġtaj za 
Arhiepiskopsku palatu,  u svrhu 
odrģavanja radionica i prezentacija,  
koji je za cilj imala bolju turistiļko-
kulturoloġku valorizaciju Starog 
grada Bara. Projekat se 
implementira o u okviru Interreg V -B 
Jadransko-jonskog transnacionalnog 
programa 2014-2020 (ADRION) i to 
u periodu 01.01.2020 do 
31.12.2022.godine. 
Projekat je realizovan sa 10 

projektnih partnera iz EU i IPA zemalja meĽu kojima su osim TO Bar i i Opġtina Nardo i 
Opġtina Carpi (Italija), Opġtina AndravidaïKillini (Grļka), Turistiļka zajednica grada Rijeke i 
Javna ustanova u kulturi TvrĽava kulture Ġibenik (Hrvatska), Regionalni razvojni centar 
Koper i Opġtina Ivanļna Gorica, Slovenija (Slovenija), Opġtina Kukes (Albanija) i Razvojna 
agencija Grada Trebinja (BiH). Pridruģeni partner na ovom projektu bio je Kulturni Centar 
Bar. 
U okviru projekta se do sada radilo na prikupljnaju matrijala o pet istorijskih atrakcija unutar 
zidina Starog Bara, snimanja tih lokacija u 3D tehnologiji, izrade regionalnog akcionog plana 
o valorizaciji 10 lokacija koje se nalaze u partnerskim zemljama projekta. 
 
 
U okviru projekta Emoundergrounds odrģan koncert Etno grupe ñZoraò-
Novembar 15, 2022  

 

U okviru projekta barska E tno grupa Zora 
je odrģala koncert pred svojim 
sugraĽanima izvela skoro cjelokupni 
repertoar. Etno grupa òZora,,  svoj muziļki 
izraz zasniva na tradicionalnoj muzici, 
Crne Gore i Balkana, ukomponovanim u  
pop-rok aranģmanima. Imaju jedan album 
i viġe muziļkih spotova. Posebnost ovog 
koncerta bilo je izvoĽenje turske pjesme 
koju su izveli sa svojim prijateljem iz 
Izmira i  gostom na koncertu Gorkem Aksu 
koji je svirao kahon. 
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U okviru projekta Emoundergrounds odigrana je predstava ñThe Klubò- 

Novembar 2 1, 2022  

Turistiļka organizacija Bar nastavlja sa 
implementacijom projekata 
Emoundergrounds u saradnji sa 10 
projektnih partnera i 5 povezanih 
partnera. U sklopu projekta pred publikom 
je odigrana predstava ñthe Klubò koju je 
reģirala Vesna Vujoġeviĺ Laboviĺ.  Akteri 
su mladi glumci iz NVU DES ñScenaò koji 
u predstavi priļaju priļu o tinejdģerima, 
njihovim potrebama i ģelji da budu 
prihvaĺeni. Kulturni Centar Bar kao 
pridruģeni partner na ovom koji ima 

znaļajnu ulogu u implementaciji projekta u tvrĽavi Starog Bara.   

 

 

Turistiļka organizacija Bar je u protekloj sedmici organizovala tri radionice u okviru 

U muziļkom studiju Melos u Baru odrģana je 

prva radionica iz serijala Etno muzika u 

organizaciji Filipa Despotoviĺa ( 30. 

novembra). Na prvoj radionici muziļke 

produkcije, uļesnici su govorili o istoriji i 

nastanku muziļke produkcije, pionirima 

muziļke produkcije, opremi koja je koriġĺena 

u prethodnih 60 godina kao i novim 

moguĺnostima, izazovima i uticaju 

istorijatu uzorkovanja zvuka, novim 

tehnologijama uzorkovanja i dizajnu zvuka. Praktiļne demonstracije uslijedile su nakon 
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Turistiļku radionicu iz ciklusa ĂKreiranje i 

prodaja lokalnih turistiļkih proizvodañ odrģala 

je Slavica Vukļeviĺ, izvrġna direktorica 

diversifikaciju turistiļke ponude, materijalno i 

nematerijalno naslijeĽe, popularna mjesta koja 

Ăvan utabanih stazañ. 

Na kraju ove radionice, razgovaralo se o 

izazovima u onim profesijama koje se nalaze 

Ăna prvoj liniji frontañ, odnosno u direktnom 

kontaktu sa turistima, ovaj dio radionice bio je u veĺem dijelu fokusiran na pitanja vezana za 

usluge turistiļkog voĽenja, status vodiļa, kontinuiranu edukaciju i pitanja interpretacije 

kulturnog nasljeĽa. 

Treĺa radionica(2. decembra)  iz oblasti turizma 

turistiļkih vodiļa, koji aktivno vode na 

engleskom, njemaļkom, ruskom, italijanskom 

i ġpanskom jeziku. Istoriļar i pedagog Miloġ 

Vukanoviĺ, dao je izvanredan pregled 

istorije Bara, a zatim se fokusirao na obilazak 

Starog grada Bara, dajuĺi primjere interpretacije 

kulturnog nasljeĽa i fokusirajuĺi se na 

metodologiju pripovedanja, povezivanje 

dogaĽaja, prostora, vremena, diskusiju o 

vokabularu koji treba koristiti, neospornim i 

hipotetiļkim podacima, te povezanosti lokalnih 

dogaĽaja sa ġirom regionalnom procesima i istorijskim dogaĽajima. Nakon 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 






































