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1. uvoD

TuristiCka organizacija Opstine Bar ¢e tokom 2019. godine sprovesti brojne aktivnosti iz
djelokruga svog poslovanja. Aktivnosti ¢e se odnositi na razvoj turistickog proizvoda,
promociju, organizaciju manifestacija, izradu promotivnog materijala, kako Stampanog tako i
u elektonskom obliku, promocija na drustvenim mrezama i internet kanalima.

Uloga Turisticke organizacije opStine Bar u narednom periodu bi¢e, kao i u dosadasnjem
periodu, sveobuhvatna promocija turisticke regije barske opstine kao destinacije sa
raznovrsnim i kvalitenim turistiCkim proizvodom, informisanje turista, brojne manifestacije,
promotivni nastupi sa NTO Crne Gore i LTO-a, medijske kampanje, izrada strateskih
dokumenata, realizacija strategije rasta i razvoja turizma shodno programima Ministarstva
turizma i zasStite Zivotne sredine, Nacionalne turisticke organizacije i Opstine Bar, zastupanje
interesa turistiCke privrede u okviru funkcija i ovlaS¢enja Turisticke organizacije.

Program rada TuristiCke organizacije uraden je na osnovu djelatnosti predvidenih Zakonom o
turistickim organizacijama, Odlukom o osnivanju TuristiCke organizacije Opstine Bar i Statutom
TO Bar.
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2. OPSTE INFORMACIJE O TURISTICKOJ ORGANIZACIJI OPSTINE BAR

2.1. Osnivanje

TuristiCka organizacija OpsStine Bar je osnovana na osnovu ¢lana 7 Zakona o turistiCkim
organizacijama ("Sluzbeni list RCG", broj 11/04) i c¢lana 13 stav 1 tacka 1 i Odluke o
osnivanju TuristiCke organizacije Opstine Bar (Sluzbeni list RCG - Opstinski propisi br.21/04.

2.2. Djelatnost

Zadaci (djelatnosti) lokalne turistiCke organizacije su:

1) unaprjedenje i promocija izvornih vrijednosti podrucja opstine za koju je osnovana;

2) stvaranje uslova za aktiviranje turistickih resursa na teritoriji opstine;

3) saradnja sa pravnim licima, fiziCkim licima, udruzenjima i nevladinim organizacijama
koje za predmet poslovanja imaju turistiCku i ugostiteljsku ili njoj komplementarnu
djelatnost u cilju dogovaranja, utvrdivanja i sprovodenja politike razvoja turizma i
poboljSanja uslova boravka turista na teritoriji opstine;

4) izrada turisticko-propagandnog i drugog informativnog materijala;

5) podsticanje, koordiniranje i organizovanje kulturnih, umjetnickih, zabavnih, privrednih,
sportskih i drugih manifestacija, koje doprinose obogacivanju turisticke ponude;

6) pruzanje informacija gostima o raspolozivim smjesStajnim kapacitetima u primarnim i
komplementarnim ugostiteljskim objektima, ugostiteljskim objektima za pruzanje usluge
pripremanja i usluzZivanja hrane i pi¢a i kapacitetima privatnog smijeStaja, kulturnim
manifestacijama, dogadajima i drugim servisnim informacijama o turistickim uslugama na
teritoriji opstine;

7) pruzanje informacija o radnom vremenu zdravstvenih ustanova, banaka, poste, trgovine
i drugih informacija potrebnih za boravak turista;

8) posredovanje i pruzanje pomocdi prilikom rezervacije i davanje informacija o smjestajnim
kapacitetima ako u turistickom mjestu za koje je osnovana turisticka organizacija ne
postoji registrovana turisticka agencija;

9) dostavljanje prijave i odjave boravka u skladu sa zakonom;

10) podsticanje aktiviranja podrucja opstine koja nijesu ili su nedovoljno uklju¢ena u
turisticki promet;

11) podsticanje i organizovanje akcija usmjerenih na zastitu i oCuvanje turistickog prostora,
zZivotne sredine i kulturnog nasljeda;

12) realizovanje programa aktivnosti boravka studijskih grupa i novinara na teritoriji svog
djelovanja;

13) vodenje evidencije u cilju kontrole izdavanja i koriS¢enja smjeStajnih jedinica u kondo
hotelima i vikend stanovima, u saradnji sa organima lokalne uprave i sacinjavanje
izvjeStaja koji najmanje dvomjesecno dostavlja Ministarstvu;

14) organizovanje turisticko-informativnih biroa u turisticCkim mjestima, za koje ocijeni
potrebu;

15) prikupljanje i obrada podataka (dnevna, nedjeljna i mjesecna) o turistickom prometu
i njihovoj strukturi na podrucju opstine, kao i izrada mjesecnog izvjeStaja o turistickom
prometu za potrebe nadleznog organa za poslove statistike i Nacionalne turistiCke
organizacije;
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16) vodenje evidencije o naplati boraviSne takse, izletnicke, turistiCke takse i ¢lanskog
doprinosa;

17) procjena neobuhvacenog turistiCckog prometa na nivou opsStine u skladu sa
metodologijom koju propisuje Ministarstvo;

18) saradnja sa organima opstine u cilju donoSenja i sprovodenja lokalnih mjera za
poboljSanje uslova boravka turista na teritoriji opstine;

19) saradnja sa lokalnim udruzenjima i nevladinim organizacijama iz oblasti turizma i
ugostiteljstva i njima komplementarnim djelatnostima;

20) saradnja sa drugim lokalnim turistickim organizacijama u Crnoj Gori;

21) sprovodenje anketa i drugih istrazivanja u cilju utvrdivanja ocjene kvaliteta turistickog
proizvoda na teritoriji opStine;

22) izrada izvjeStaja i informacija za potrebe Nacionalne turistiCke organizacije;

23) dostavljanje godiSnjeg plana za unaprjedenje i razvoj turizma na uvid i odobrenje
Nacionalnoj turistickoj organizaciji;

24) obavljanje i drugih poslova u cilju promocije turistickog proizvoda na teritoriji opstine;

25) saradnja sa istim ili slicnim organizacijama van Crne Gore;

26) obavljanje i drugih poslova u cilju promocije turistickog proizvoda na teritoriji opstine.

2.3. Organi organizacije

Organi Organizacije su:

1. Skupstina - ima 25 ¢lanova

2. lzvrSni odbor - ima predsjednika i 6 ¢lanova, koje bira skupstina Organizacije.

3. Nadzorni odbor- ima predsjednika i 2 ¢lana.

4. Predsjednik - duznost Predsjednika TuristiCke organizacije obavlja predsjednik Opstine
Bar. Mandat organa organizacije traje 4 (Cetiri) godine.

2.4. Prihodi

Organizacija ostvaruje prihode iz sljedeéih izvora:
BoraviSne takse, u skladu s posebnim zakonom,
Clanskog doprinosa, u skladu s posebnim zakonom,
Turisticke takse, u skladu sa posebnim zakonom,
Sredstava budzeta,

Dobrovoljnih priloga (donacija),

Kredita i iz drugih izvora u skladu sa zakonom.

2.5. Osnovna sredstva

Osnovna sredstva TO Bar: oprema u poslovnim prostorima 6 (Sest) TuristiCko informativnih
biroa u vlasnistvu TO Bar, i oprema u 6 (Sest) iznajmljenih poslovna prostora, foto arhiva,
dva putnicka automobila -Skoda fabia, a sve to se konstatuje godiSnjim popisima.

2.6. Zaposleni
TO Bar zaposljava 10 radnika na neodredeno vrijeme, a na odredeno vrijeme u sezoni radi
i do 35 zaposlenih.
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3. STRATESKA DOKUMENTA

3.1. Izrada strategijje razvoja turizma Bara do 2025. godine

Imajuéi u vidu da je za kvalitetan razvoj destinacije neophodno imati strateski okvir, tokom
2019. godine je planirana izrada strategije razvoja turizma u Baru, koja bi definisala ciljeve,
zadatke i smjernice, ali i indikatore koje treba ispuniti u narednom periodu. Potreba za
ovakvim dokumentom se pokazala neophodnom kako bi se turizam u opStini Bar razvijao
na organizovan nacin i u skladu sa principma odrzivosti. Planirano je angazovanje
specijalizovane agencije koja bi bila izabrana na javhom tenderu za realizaciju ovog posla.
Strategija bi izmedu ostalog obuhvatila sljedece stavke:

Analiza trenutnog stanja
Strateski zakljuCci i perspektiva razvoja
Strateski okvir (vizija, misija, pozicioniranje, klju¢ni proizvodi, kljucna trzista)
Razrada strategije - akcioni plan:
a. Programi konkurentnosti
b. Smjernice marketinga
c. Smjernice digitalnog turizma
d. Proizvodiiinfrastruktura
e. Akcioni plan implementacije

N

4. INFORMATIVNO PROMOTIVNA DJELATNOST

4.1. I1zrada web portala TuristiCke organizacije Bara

Najveéi broj turista se informiSe putem interneta o Baru i njegovoj turistickoj ponudi.
Postojece rjeSenje se mora unaprijediti zbog potreba savremenog turiste kako
funkcionalno tako i vizuelno. Tokom 2019. godine je planiran izbor kompanije koja bi
razvila moderan i za korisnika intuitivan i jednostavan web portal gdje bi mogao da dobije
sve potrebne informacije o destinaciji. Web portal bi bio viSejezican (crnogorski, engleski,
njemacki, ruski, francuski), a po potrebi bi se dodavale i druge jezicke varijante. Portal bi
osim dijela koji pruza informacije turistima imao i dio koji se odnosi na turistiCku privredu
(tzv. podportal za poslovne korisnike) i medije.

4.2, Drustvene mreze

Imajuci u vidu znacaj drustvenih mreza kako na informisanje tako i na promociju, tokom
2019. godine je planirano dodatno angazovanje u ovom dijelu. Drustvene mreze na kojima
¢e se promovisati turistiCcka ponuda Bara su Facebook, Instagram, Twitter, V-kontakte, a
po potrebi i druge. Osim na navedenim drustvenim mrezama planirano je i osvjezavanje
sadrzaja na pretrazivacu video sadrzaja Youtube, na zvaniénom kanalu TuristiCke
organizacije Bara. Promocija na druStvenim mrezama Ce se odvijati u kontinuitetu od
strane zaposlenih u TO Bar, dok ¢e tzv. sponzorisane objave biti realizovane kroz
promotivhe kampanje.
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4.3. TuristiCko informativni biroi

U cilju bolje informisanosti, ali i naplate boraviSne takse u toku ljetnje sezone 2019. TO Bar
ée otvoriti Turistiko informativne biroe u: Canju, Sutomoru, Su$anju, Dobroj Vodi, Utjehi,
autobuskoj stanici u Baru, Starom Baru i Ostrosu. Biro na Topolici ¢e raditi tokom cijele
godine, a u Virpazaru Ce raditi do kraja decembra. U biroima ¢e osim dobijanja informacija
turisti moc¢i da prijave svoj boravak kao i prethodnih godina.

4.4, Realizacija promotivnih kampanja
Tokom 2019. godine je planirano osmisljavanje i implementacija 3 kampanje i to:

Kampanja ¢iji cilj ¢e biti usmjeren na povecanje vidljivosti turisticke ponude grada
Bara tokom juna mjeseca. Ciljno trziSte za ovu kampanju ¢e biti zemlje okruzenja,
prije svega Srbija i BiH, ali isto tako jednim manjim dijelom i druge zemlje okruzenja.
Uze geozone Ce se definisati u saradnji sa agencijom koja ¢e osmisliti i
implementirati kampanju. Segmenti potencijalnih turista koji ¢e biti targetirani ¢e
uglavnom biti porodice sa djecom predskolskog i Skolskog uzrasta. Poruke koje ¢e
biti upucivane ka ovom segemntu ¢e se odnositi na odmor tokom mjeseca juna.
Prije svega naglasak Ce biti stavljen na odmor na plazi, lijepo vrijeme, toplo i Cisto
more, odmor u prirodi, i jednim dijelom kulturni turizam. Planirano je da se turisticki
proizvod Bara objedini u saradnji sa turistickim agencijama (privatni smjesta;j i
dozivljaji) i hotelima i predstavi kroz ovu kampanju. Realizacija kampanje je
planirana uglavnom kroz digitalni marketing, Stampane i elektronske medije.
Kampanja ciji ¢e cilj biti povecanje vidljivosti turisticke ponude grada Bara tokom
septembra mjeseca. Ciljno trziSte za ovu kampanju ¢e biti zemlje okruzenja, prije
svega Srbija i BiH, ali isto tako jednim manjim dijelom i druge zemlje okruzenja.
Segmenti potencijalnih turista koji ¢e biti targetirani ¢e uglavnom biti penzioneri ali
jednim manjim dijelom i porodice sa djecom predskolskog uzrasta. Poruke koje ¢e
biti upucivane ka ovom segmentu ¢e se odnositi na odmor tokom mjeseca
septembra. Prije svega naglasak ¢e biti stavljen na miran odmor na plazi, Setnje u
prirodi, nize cijene van sezone i slicno. Planirano je da se turisticki proizvod Bara i
tokom ove kampanje objedini u saradnji sa turistickim agencijama (privatni smjestaj
i dozivljaji) i hotelima i predstavi kroz ovu kampanju. Realizacija kampanje je
planirana uglavnom kroz Stampane medije i elektronske medije sa nesto veéim
fokusom na radio.

Kampanja u cilju promovisanja novogodiSnjeg programa ciji e cilj biti da doprinese
vidljivosti programa za novogodisnji program TO Bara. Ciljno trziste Ce biti zemlje
okruzenja ali isto tako i gradani drugih opStina u Crnoj Gori. Segmenti koji ¢e biti
targetirani su uglavnom mlada populacija i jednim dijelom mladi bra¢ni parovi koji
imaju vremena za putovanja tokom novogodiSnjih praznika. Poruke koje ¢e biti
upucivane ka ovom segmentu ¢e se odnositi na dobar provod tokom novogodisnjih
praznika, ali isto tako i da na posjetu kulturno istorijskim znamenitostima grada
Bara.
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4.5

4.6.

4.7

Za realizaciju navednih kampanja bice potrebno angazovanje specijalizovane agencije
koja Ce uraditi kreativni dio kampanje, ali isto tako sprovesti kampanju i dostaviti
detaljan izvjeStaj o uspjesnosti kampanja.

U saradnji sa NTO CG i drugim LTO planiran je nastavak saradnje sa magazinima i
dnevnim listovima u Srbiji, BiH i Makedoniji sa ciljem objavljivanja reportaza o Baru i
turistickoj ponudi garda. Osim navedenog u saradnju sa NTO i LTO je planirano
postavljanje reklamnih panoa (bilborda) uodi turistiCe sezone ili povodom odredenih
manifestacija.

Organizacija konferencija za novinare, pripremanje PR tekstova i saopStenja za medije,
organizacija intervjua, gostovanja u emisijama Ce takode biti redovne aktivnosti koje ¢e
sprovoditi TO Bara.

. Organizacija novinarskih putovanja

Organizacija putovanja novinara sa kljucnih emitivnih trzista u cilju njihovog
upoznavanja sa destinacijom i kasnije izvjeStavanja je vazna aktivnost koja doprinosi
boljoj vidljivosti destinacije. Uglavhom se organizuju tokom pred i post sezone kako
zbog lakSe organizacije, tako i zbog objave Clanaka u periodu koji prethodi glavnoj
turistickoj sezoni. Putovanja novinara ¢e se organizovati u saradnji sa NTO CG i
Ministarstvom odrzivog razvoja i turizma, ali isto tako i u sopstvenoj organizaciji.
Kriterijumi koji ¢e biti uzimani u obzir prilikom donoSenja odluke o organizaciji
putovanja ¢e izmedu ostalih biti uticaj medija na javho mnjenje, tiraz, period objave
Clanka i slicno. Vodi¢e se racuna da novinarska putovanja obuhvate sve djelove
opsStine Bar koji mogu generisati turisticki promet. Ovaj nacin promocije predstavlja
vaznu aktivnost koja doprinosi promociji opstine. U saradnji sa NTO CG ¢emo pokusSati
da sve grupe novinara i turoperatora koji posjete Crnu Goru, posjete i najznacajnije
lokalitete naSe opsStine i na taj naCin se sami upoznaju sa kompletnom ponudom i
posredstvom svojih reportaza upoznaju javno mnjenje zemlje iz koje dolaze.

Organizacija putovanja predstavnika turoperatora

Organizacija putovanja predstavnika turoperatora predstavlja dobar nacin
upoznavanja turoperatora sa ugostiteljskom i turistickom ponudom grada. Osim toga
pruza mogucénost domacim ponudacima da u direktnom kontaktu sa stranim
turoperatorima pokuSaju uspostaviti poslovnu saradnju. Ova putovanja ¢e se
organizovati u saradnji sa NTO CG, ali isto tako i u samostalnoj organizaciji TO Bara i
turistiCke privrede grada.

. Sajamovi, prezentacije i ostali nastupi

TuristiCka organizacija Bara planira nastup na odredenim sajamskim manifestacijama
tokom 2019. godine u saradnji sa NTO CG i drugim lokalnim turistickim
organizacijama. Nastupi na sajmovima su veoma znacajan vid promocije destinacije.
Glavni cilj Turisticke organizacije Bara prilikom predstavljanja ponude na sajmovima
Ce biti stavljanje u fokus turisticCke ponude grada u okviru destinacije i isticanje
komparativnih prednosti u odnosu na druge gradove. Osim toga nastupi na sajmovima
su dobra prilika za upoznavanje predstavnika turoperatora i medija koji mogu biti
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potencijalni ucesnici studijskih putovanja u destinaciju. Na sajmovima su prisutni i
predstavnici marketing agencija sa kojima je saradnja u ¢esto slu¢ajeva potrebna za
adekvatnu promociju destinacije. Imajuci u vidu da su nastupi na sajmovima finansijski
zahtjevni projekti, tokom 2019. godine Ce se voditi racuna da se destinacija predstavi
samo na najbitnijim dogadajima ovog tipa. U nastavku je dat predlog sajmova za 2019.
godinu na kojima TuristiCka organizacija Bara planira nastup u saradnji sa NTO CG i
drugim lokalnim turistickim organizacijama.
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Tabela 1: Predlog kalendara sajmova za 2019. godinu

Naziv Drzava, grad i Potencijalni
sajma datum odrzavanja | izlagac€i iz Crne
Gore

Ferien Bed, Austrija, NTO CGiLTO
januar

Inheba Bratislava, LTO i NTO CG
Slovacka, januar

Holiday Prag, Ceska. LTO i NTO CG

World Februar

F.R.E.E. Minhen,Njemacka, | NTO CGi LTO
Februar

Travel Tirana, Albanija, LTO i NTO CG

Fair februar

Holiday Brisel, Belgija, LTO i NTO CG

fair februar

IFT Srbija, Beograd, NTO CGi LTO
februar

UTAZAS Budimpesta, LTO i NTO CG
Madarska, mart

ITB Njemacka, Berlin, | NTO CGiLTO
mart

MITT Rusija, Moskva, NTO CG i LTO
mart

UITT Ukrajina, Kijev, NTO CG i LTO
mart

Travel fair | Pristina, Kosovo, LTO i NTO CG
maj

Travel Skoplje, LTO i NTO CG

Market Makedonija, maj

TOP RESA | Francuska, Pariz, NTO CGiLTO
septembar

WTM Velika Britanija, NTO CG I LTO
London, novembar

Sajam Kragujevac, Srbija, | LTO i NTO CG

turizma novembar

T Poljska, Varsava, NTO CGiLTO
novembar

Promocije | NiS, Kragujevac, NTO CGi LTO

u regionu | Beograd, Novi
Sad, Sarajevo,
Banja Luka,
Ljubljana, Skoplje
maj/jun
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5. IZRADA PROMOTIVNOG MATERIJALA

5.1. Redizajn i izrada opsSteg destinacijskog kataloga

U cilju predstavljanja objedinjene turisticke ponude grada potrebno je uraditi redizajn
postojece opsSte destinacijske brosure i reprint u tirazu od 20.000 primjeraka. Katalog ¢e
biti dijeljen na sajmovima turizma, prezentacijama, u turisticko informativnim biroima i dr.

5.2. Redizajn i izrada kataloga smjestaja

Ovaj katalog obuhvata sve hotele na podrucju opstine, 30-ak ku¢a u svim turistiCkim
mjestima opstine ukljuujuéi i seoski turizam, i od izuzetnog znacaja je za popunjavanje i
prodaju kapaciteta odnosno - direktno dobijanje informacija bilo na sajmovima ili na sajtu
TO Bar. Katalog u tirazu od 8.000 primjeraka Ce se distribuirati na svim sajmovima u zemlji
i inostranstvu i u svim biroima TO Bar.

5.3. Izrada turistiCke karte Bara

Imajuéi u vidu izrazenu potrebu turista za informacijama o turisti¢ikim destinacijama u Baru
tokom 2019. je planirana izrada nove turistiCcke karte Bara koja bi osim geografskih
pojmova na slikovit nacin prikazala i turisticCku ponudu grada. TuristiCka karta je planirana
da se Stampa u tirazu od 5.000 primjeraka, dok je za potrebe prezentacije i TIB potrebno
uraditi verziju tzv. ,blok mape* jeftinije izrade u 40.000 primjeraka, kako bi Sto veéi broj
turista dobio potrebne informacije.

5.4. Izrada turistiCke karte za pjeSacenje (hiking)

Imajuci u vidu da na teritoriji opStine Bar postoji znacajan broj pjeSackih staza tokom 2019.
godine je planirana izrada turisticke karte za pjeSacenje kako bi i ovom segmentu turista
pruzili adekvatne informacije o turistickoj ponudi grada. Planiran je tiraz od 10.000
primjeraka.

5.5. |zrada broSure za porodice sa djecom

Znacajan broj gostiju u Baru na odmor dolazi sa djecom te je u svrhu njihovog informisanja
o destinaciji potrebno uraditi broSuru koja bi na slikovit nacin predstavila destinaciju (npr.
kroz slikovnicu sa tekstom o znamenitostima i slicno). Ovaj segment turista je veoma
znacajan za destinaciju pa je stoga potrebno posvetiti paznju i u ovom pravcu. Planiran je
tiraz od 5.000 primjeraka.

5.6. lzrada broSure za seniore (55+)

Starije osobe, naroCito u zemljama EU predstavljaju segment gostiju koji ima najvise
slobodnog vremena i resursa za putovanje. Karakteristicno je da ne putuju iskljucivo u
glavnoj turistickoj sezoni pa stoga predstavljaju i potencijal za smanjenje sezonalnosti. S
obzirom da nesto rjede koriste internet za informisanje (mada ga znacajan dio i koristi)
potrebno je uraditi broSuru koja bi obuhvatila ovaj segment i predstavila ponudu koja im
moze biti zanimljiva.Planiran je tiraz od 5.000 primjeraka.

5.7. Reprint mape panoramske rute
TO Bar planira reprint postojeCe mape panoramske rute u tirazu od 6.000 primjeraka.
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6. IZRADA SUVENIRA, VIDEO MATERIJALA | KOLATERALA

6.1. lzrada majica, hemijski, upaljaca, balona, kesa i dr. - ova vrsta materijala je veoma
znacajna u promotivne svrhe.

6.2.1zrada suvenira - predstavlja posebnu ponudu nase opstine.

7. ORGANIZOVANJE MANIFESTACLA

TO Bar ¢e organizovati nekoliko manifestacija koje na poseban nacin doprinose promociji
grada i pomagati organizaciono i finansijski ostale manifestacije na podrucju opstine.

7.1. Za jos ljepsi grad

Akcija koja na poseban nacin doprinosi uredenju zelenih povrsina ima podrsku gradana Bara,
koji sa uredenjem svojih basti i vrtova na poseban nacin doprinose uredenju i uljepSavanju
grada. VisegodiSnje organizovanje ove akcije oplemenilo je mnoge zelene povrSine grada, a
interesovanje za akciju je veliko. Akcija ¢e trajati od 01. maja do 15. juna, a njen osnovni cilj
je uredenje i uljepSavanje Citavog podrucja nase opstine kao i razvijanje takmicarskog duha.
Glavna aktivnost je “Biramo najljepsi vrt, bastu, balkon” u kategoriji pravnih i fizickih lica.
Struéna komisija ¢e jednom nedjeljno obilaziti prijavljene lokalitete i ocijeniti najbolje.
Pratece aktivnosti na zavrSnoj sveCanosti: dodjela nagrada, izlozba fotografija i video
snimaka obidenih lokaliteta.

7.2. Koncert povodom Dana zaljubljenih
Imajucu u vidu da se tokom februara organizuje manji broj manifestacija planirano je da se
ponuda grada upotpuni sa koncertom koji bi se odrzao 14. februara na Dan zaljubljenih.
Ciljna grupa bi bili gradani Bara, ali i ostalih gradova iz Crne Gore. Takode, ovo je period kada
u gradu boravi nesto manji broj gostiju, pa bi djelovalo i stimulativno po turisticki promet.

7.3. Manifestacija ,,Pohod u planine*
Sve veci broj turista u svijetu se bavi nekom vrstom aktivnog odmora. Grad Bar posjeduje
odli¢ne resurse za razvoj ove vrste turizma. U cilju popularizacije aktivnog odmora TO Bar ¢e
tokom maja 2019. godine organizovati manifestaciju ,Pohod u planine® u saradnji sa
planinarskim drustvima gdje ¢e zainteresovana javnost i turisticka privreda biti u moguénosti
da upoznaju prirodne resurse nase opstine.

7.4. Organizacija manifestacije ,Igre bez granica“
TuristiCka organizacija Bar planira organizaciju manifestacije ,Igre bez granica“ koja bi kroz
brojne atraktivne sportske aktivnosti na vodi pruzila gradanima i turistima jedno
nezaboravno iskustvo. Planirana je realizacija krajem juna mjeseca u saradnji sa
kompanijama koje se bave organizacijom ovakvih dogadaja.

7.5. Ljeto sa zvijezdama

Organizacija manifestacije ,Ljeto sa zvijezdama“ doprinijela je prepoznatljivosti Bara po
kvalitetnijoj ponudi i postala mjesto gdje se turisti mogu pored zabave upoznati, degustirati i
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kupiti proizvode karakteristickne za ovo podrucje (vino, masline, maslinovo ulje, med i dr).
Planiramo da i ove godine tokom odrZzavanja koncerata organizujemo promociju nasih
autenti¢nih proizvoda, maslina, maslinovog ulja, crmnickog vina i dr. Manifestacija e se
odrzavati petkom u julu i avgustu, a broj koncerata bi zavisio od finansija.

7.6. Organizacija manifestacije Festival groZzda
U saradnji sa udruzenjima vinogradara i vinara je planirano organizovanje manifestacije
~Festival grozda u Virpazaru“ kako bi se na jedan interesantan nacin obiljezio poCetak berbe
grozda. Manifestacija bi imala i takmicarski karakter u branju grozda, ali isto tako i muzicki
dio kojim bi se ista zavrsila. Planirano je da se manifestacija odrzi u Virpazaru na pocetku
sezone berbe grozda.

7.7. Novogodisnji hepening Bar 2020.

TuristiCka organizacija Bar i OpsStina Bar planiraju da i u 2019. godini organizuju veé
tradicionalnu manifestaciju NOVOGODISNJI HEPENING - Bar 2020. na trgu Vladimira i
Kosare. U programu Ce ucestvovati izvodaci razli¢itih muzickih Zanrova: etno, narodne, rep,
pop i rok muzike iz Bara, Crne Gore i regiona. Pored muzickog dijela, na trgu koji ¢e biti
oki¢en i ukrasen, biCe postavljeni i brojni Standovi na kojima ¢e posjetioci moci da
degustiraju i kupe barske specijalitete. TO Bar ¢e u saradnji sa hotelima i turistickim
agencijama pripremiti aranzmane koji ¢e biti dostupni svima koji Zele novogodisSnje praznike
da provedu u Baru. U saradnjisa NTO i LTO Budve, Tivta i Herceg Novog, Barski novogodisnji
hepening ¢e biti promovisan na pres konferencijama u zemlji i regionu.

7.8. NajljepsSi novogodisniji izlog
TuristiCka organizacija Bar povodom novogodisnjih praznika organizuje akciju pod nazivom
»Najljepsi novogodisnji izlog“. Akcijom ¢e biti obuhvaceni svi izlozi u gradu, bez obzira na
velic¢inu i vrstu poslovnog prostora. Cilj je podsticanje vlasnika poslovnih prostora da
doprinesu ljepSem izgledu grada, a za tri najljepSa izloga dodjeljuju se nagrade.

7.9. Organizovanje i finansiranje kulturno zabavnih i sportskih manifestacija

TO Bar ¢e raditi na podsticanju, koordiniranju i organizovanju, kulturnih, umjetnickih,
zabavnih, privrednih, sportskih i drugih dogadaja i manifestacija, koje doprinose
obogacivanju turisticke ponude i ucestvovati u njihovom finansiranju na osnovu njihovog
projekta (Krajinska Kostanijada, Maslinijada, Festival vina i ukljeve, Dan Bara, Barski
ljetopis, Spic¢ansko vede, vee Susanja, Dani Mrkojevi¢a, Noé Utjehe, manifestacije u Canju,
Velikom Pijesku i dr.), a u skladu sa raspolozivim budzetom. Imajuci u vidu da se svake
godine povecava broj manifestacija kojima je potrebna podrsSka u realizaciji istih, TO Bar ¢e
tokom 2019. godine izraditi Program podsticajnih mjera za podrSku manifestacijama na
teritoriji opsStine Bar.

8. PRACENJE TURISTICKOG PROMETA I ISTRAZIVANJE TRZISTA

8.1. Monitoring broja gostiju na dan
NastaviCe se aktivnost vezana za monitoring broja gostiju svakog petka, tako Sto se u
direktnom kontaktu sa svim turistickim subjektima prikupljaju podaci o broju turista i na taj
nacin se dolazi do broja registrovanih gostiju i vrSi uporedni prikaz turistickog prometa sa
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prethodnim godinama. Dostavljanje podataka Nacionalnoj turistickoj organizaciji,
Ministarstvu odrZivog razvoja i turizma, opstini Bar je redovna aktivnost koja se radi po
istom principu u svim gradovima Crne Gore. Takode, u tu aktivnost spada i prikupljanje
podataka na godiSnjem nivou i razne analize za potrebe TO Bar, NTO, Ministarstva turizma i
SO Bar.

8.2. Anketa turista
TuristiCka organizacija Bar ve¢ tradicionalno radi Anketu turista na podrucju opsStine Bar.
Planirano je i ove godine da se sprovede anketa turista u saradnji sa nekom od agencija za
ispitivanje javnog mnjenja, a po metodologiji TOMAS istrazivanja koja se sprovode u Crnoj
Gori odredeni broj godina. Anketa Ce dati opsSte informacije o stavovima i potrosnji turista u
Baru kao i podatke o njihovoj potrosnji tokom boravka.

8.3. Analiza press clipping materijala
U okviru istrazivanja trziSta TuristiCka organizacija Bar ¢e u toku 2019. godine izvrsiti analizu
objavljenih priloga u Stampanim medijima, u okviru svojih press clipping aktivnosti na uzorku
dnevnih listova: Vijesti, Pobjeda, Dan i dr. kao i mjesecnim ¢asopisima.

Takode, u cilju Sto sveobuhvatnije analize, posebno u kontekstu interesa ponude u tzv.
privathnom smjeStaju, uspostaviée saradnju sa press clipping agencijom za prikupljanje
objavljenih priloga u Stampanim medijima Srbije u pocetku, a zatim, ukoliko se isto pokaze
opravdanim, za prostore Slovenije, Bosne i Hercegovine i Makedonije. Obradu i analizu istih
obavice strucna sluzba TO Bar.

Strucne sluzbe Ce vrsiti prikupljanje objavljenih priloga o barskoj rivijeri novinskih studijskih
grupa koje dolaze u organizaciji NTO Crne Gore, kao i onih koje TO ustupe agencije koje
zastupaju inostrane agencije i turoperatore i dr.

8.4. Aktivnosti u cilju smanjenja sive ekonomije
U saradnji sa Opstinom Bar potrebno je organizovati mjere i aktivnosti na suzbijanju sive
ekonomije u svim turistickim mjestima u turistickoj sezoni.

9. INICIJATIVA, KOORDINACIJA, EDUKACIJA

9.1. Inicijativa i koordinacija

TO Bar ¢e inicirati aktivnosti koje doprinose unapredenju turistiCcke ponude, saradivati sa
organima i tijelima lokalne uprave u cilju donoSenja i sprovodenja lokalnih mjera za
poboljSanje uslova boravka turista na teritoriji opStine. U cilju ostvarivanja saradnje i
blagovremene pripreme turisticke sezone Koordinaciono tijelo za pripremu i pracenje
turisticke sezone ¢e se sastajati tokom cijele godine. U njegovom sastavu su svi subjekti koji
na direktan ili indirektan nacin ucestvuju u kreiranju turistiCke ponude koji ¢e i ovog ljeta
koordinacijom i saradnjom doprinijeti rjeSavanju brojnih problema kao i pojedinacnih
primjedbi turista.

Nastavak saradnje sa Ministarstvom odrzivog razvoja i turizma, Nacionalnom turistiCkom
organizacijom Crne Gore, Lokalnim turistiCkim organizacijama i svim subjektima sa podrucja

15 0d 23



opstine i drzave koji na direktan i indirektan nacin ucestvuju u kreiranju turisticke ponude,
je osnova za uspjeSan i kvalitetan rad.

9.2. Edukacija - projekat organizovanja radionica

Planairano je organizovanje edukacija za preduzetnike i zaposlene ¢iji bi cilj bio poboljSanje
i kreiranje ponude kod razli¢itih vidova turizma koje se mogu razvijati na podrucju nase
opstine, da bi se unaprijedila njihova marketinSka znanja, a time i poboljSala promocija i
postigli veéi finansijski efekti.

9.3. Svjetski dan planete Zemlje - 22. april
TuristiCka organizacija Bar planira da i ove godine organizuje obiljezavanje Svjetskog dana
planete Zemlje. Akcija pod nazivom ,Za joS ljepSe obale“ ¢e obuhvatiti ozelenjavanje
turistickih mjesta na morskom i jezerskom dijelu. Cilj je podizanje svijesti ljudi o zastiti
Zivotne sredine i brige 0 njenom permanentnom ocuvanju.

9.4. Svjetski dan turizma - 27. septembar
TO Bar planira da organizuje obiljezavanje Svjetskog dana turizma. Organizovace se u skladu
sa zvanicnom temom UNWTO-a za 2019. godinu.

10. PROJEKTI ZA POBOLJSANJE USLOVA BORAVKA TURISTA | PODIZANJE NIVOA
KVALITETA TURISTICKE PONUDE

10.1. Uredenje pecina: Spila, BabatuSa i Grbocica u Trnovu i Spilje u Veljoj Gorani

U cilju turisticke valorizacije pecina Spila, Babatusa i Grbocica u Trnovu i Spilje u Veljoj Gorani
TO Bar je uradila preliminarne studije o njihovim prirodnim vrijednostima i moguénostima
turistickog uredenja. Preliminarna istrazivanja su obavljena krajem 2017. godine.
Konstatovano je da posjeduju znacajne vrijednosti i mogucnosti za turisticko uredjenje ¢ime
bi se obogatila turisticka ponuda opstine Bar. Kako je za valorizaciju pecina u svrhe turizma
potrebno uraditi dodatne analize, prije svega uticaja na Zivotnu sredinu u pecinama planiran
je nastavak ovog projekta u saradnji sa nadleznim institucijama.

10.2. Izrada turistiGke signalizacije
Vazan segment turistiCe ponude jednog grada je i kvalitetna turistiCka signalizacija. Tokom
2019. godine je planirano odrzavanje postojece turistiCke signalizacije kao i izrada nove gdje
se ukaze potrebnim.

10.3. Projekat - ,Trasom starog ,Cira*
TuristiCka organizacija Bar je tokom 2018. godine izvrSila nabavku turistiCkog vozi¢a na
motorni pogon za potrebe realizacije navedenog projekta. Takode, tokom 2018. godine je
pokrenuta procedura rekonstrukcije depoa u Boljevi¢ima i planiran je nastavak projekta u
2019. godini koji bi obuhvatao uredenje prostora oko depoa, a nakon toga i osmisljavanje
turisticke rute kojom bi se kretao turisticki vozi¢ . TuristiCka organizacija Bar ¢e imajuci u
vidu da je nabavka turistickog vozi¢a izvrSena u 2018. godini isti pokusSati da stavi u funkciju
i prije zvaniénog pocetka ovog projekta.
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10.4. PoboljSanje uslova boravka u ruralnom podrucju
Uredenje ruralnog podrucja je od opsteg interesa kako zbog turista tako i zbog brojnih
izletnika. Dalje markiranje i CiS€enje pjeSaCkih staza na teritoriji opStine Bar ¢e biti
realizovano u saradnji sa planinarskim udruzenjima.

10.5. Nabavka i postavljanje pametne solarne klupe
Tokom 2019. godine planirano je postavljanje solarne klupe na nekoj lokaciji u gradu.
Planirano je da klupa ima ugraden sistem za punjenje mobilnih telefona i uredaja.
Implementacijom ovog projekta bi se doprinijelo poboljSanju uslova boravka turista u Baru,
ali isto tako i uticalo na podizanje nivoa svijesti o zna¢ajau oGuvanja zivotne sredine i
koriSéenja obnovljivih izvora energije.

11. PROJEKTI VALORIZACIJE KULTURNE BASTINE

11.1. Projekti za arheoloSka istrazivanja, konzervatorske i restauratorske radove,
rekonstrukciju i promociju kulturnih dobara
Sredstva u iznosu od 10 % boravisSne takse su opredijeljena shodno ¢lanu 8 Zakona o
boravisnoj taksi ( ,Sl.list RCG“, br 11/04,13/04 i ,Sl.list RCG“ br. 48/15) za projekte
valorizacije kulturne bastine za koji ¢e biti raspisan javni poziv za finansiranje projekata.
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FINANSIJSKI PLAN TURISTICKE ORGANIZACIJE OPSTINE BAR ZA 2019. GODINU

Naziv: Plan 2018. | Plan 2019. | Indeks
Strateska 0 70.000
dokumenta

Informativno 140.000 204.000 145
promotivna

djelatnost

Izrada promotivhog | 39.000 51.500 132
materijala

Izrada suvenira, 20.000 12.000 60
video materijala i

kolaterala

Organizovanje 210.000 327.500 155
manifestacija

Pracenje turistickog | 10.000 14.000 140
prometa i

istrazivanja trziSta

Inicijativa, 20.000 13.000 65
koordinacija,

edukacija

Projekti za 205.000 79.000 38

poboljSanje uslova
boravka turista i
podizanje nivoa
kvaliteta turisticke

ponude

Projekti valorizacije | 69.000 79.000 114
kulturne bastine

Troskovi 75.000 87.500 116
Nabavka osnovnih 30.000 3.000 10
sredstava

Zarade zaposlenihi | 285.000 285.000 100
ostala licna

primanja

Ostali troSkovi 5.000 5.000 100

(predfinansiranje
IPA projekata i dr.)
Ukupno 1.120.000 1.230.500 | 109

TuristiCka organizacija Opstine Bar ima status pravnog lica, sa pravima i obavezama
utvrdenim Zakonom, Odlukom i Statutom. Djelatnost TuristiCke organizacije je vrSenje
poslova od javnog interesa u oblasti turizma, bez ostvarivanja neposredne dobiti.

Organizacija ostvaruje prihode od: boraviSne takse u iznosu od 80 % od ukupne naplate,
60 % od clanskog doprinosa, 40 % od turisticke takse, donacija, kredita i drugih izvora u
skladu sa Zakonom.
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Prihodi

Plan 2018. Plan 20109. Indeks
Boravisna taksa 690.000 793.500 115
Clanski doprinos | 80.000 112.000 140
Turisticka taksa 250.000 275.000 110
Drugi izvori 100.00 50.000 50
Ukupno 1.120.000 1,230,500 109

Navedeni plan prihoda je uraden na osnovu prihoda ostvarenih za 10 mjeseci 2018.
godine. U odnosu na prosSlogodisnji plan prihodi od boraviSne takse su planirani da budu
povecani za 15 %, od ¢lanskog doprinosa planirano je poveéanje od 40%, a povecanje
prinoda od turisticke takse je planirano 10 %. Prihodi od drugih izvora su umanjeni u
skladu sa Zakonom, medutim tokom 2019. godine ipak ocekujemo da e Turisticka
organizacija Bar ostvariti odredene prihode kroz saradnju sa privredom i zainteresovanim
stranama, prije svega kroz sponzorstva i zajedni¢ku organizaciju aktivnosti. Planirano je da
ukupni prihodi TO Bar budu veéi za 9 %.

Planirani rashodi TO Bar su bazirani na obimu poslova predvidenih Programom rada za
2019. godinu, na iskustvenim veli¢inama i trenutnim cijenama.

Za informativno propagandnu djelatnost planirano je da rashodi budu veéi za 45 % u
odnosu na proslu godinu, za izradu reklamno propagandnog materijala je planirano je 32
% viSe, za izradu suvenira, video materijala i atrakcija 40 % manje. Za organizovanje
manifestacija predvideno je povecanje od 55 %, za troSkove za pracenja turistickog
prometa i istrazivanje trziSta je planirano povecéanje od 40%, smanjenje troSkova od 35 %
je planirano za inicijativu, koordinaciju i edukaciju.

Shodno ¢lanu 8 Zakona o boravisnoj taksi ( ,Sl.list RCG“, br 11/04,13/04 i ,Sl.list RCG*
br. 48/15) za projekte za poboljSane boravka turista i podizanje nivoa kvaliteta planirana
su sredstva u iznosu od 79.000 eura (manje 61% u odnosu na prethodnu godinu), a
takode je planom predvideno povecanje od 14 % za projekte valorizacije kulturne bastine.

Za troSkove smo planirali povecanje od 16 %. Za zarade zaposlenih planirano je da ostanu
na istom nivou kao i prethodne godine.

Shodno planiranom poveéanju prihoda od 14 % i ukupni rashodi su veéi za 14 %.
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StrateSka dokumenta

Naziv: Iznos:

Izrada strategije razvoja turizma Bara do 70.000

2025.

Ukupno: 70.000
Informativno promotivna djelatnost

Naziv: Iznos:

Izrada web portala TuristiCke organizacije | 9.000

Bara

Turisticko informativni biroi 5.000

Realizacija promotivnih kampanja 80.000

Organizacija novinarskih putovanja 10.000

Organizacija predstavnika turoperatora 10.000

Sajamovi, prezentacije i ostali nastupi 90.000

Ukupno: 204.000
Izrada promotivnog materijala

Naziv: Iznos:

Redizajn i izrada opSteg destinacijskog 12.000

kataloga

Redizajn i izrada kataloga smjeStaja 7.500

Izrada turistiCke karte Bara 7.000

Izrada turistiCke karte za pjeSacenje 7.000

(hiking)

Izrada broSure za porodice sa djecom 8.000

Izrada broSure za seniore (55+) 8.000

Reprint mape panoramske rute 2.000

Ukupno: 51.500
Izrada suvenira, video materijala i kolaterala

Naziv: Iznos:

Izrada majica, hemijski, upaljaca, balona, | 4.000

kesa idr.

Izrada suvenira 8.000

Ukupno: 12.000
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Organizovanje manifestacija

Naziv: Iznos:

Za jos ljepsi grad 7.500
Koncert povodom Dana zaljubljenih 10.000
Manifestacija ,Pohod u planine“ 5.000
Organizacija manifestacije ,lgre bez 20.000
granica*“

Ljeto sa zvijezdama 85.000
Organizacija manifestacije Festival grozda | 10.000
NovogodiSnji hepening 2020. 115.000
Najljepsi novogodisniji izlog 5.000
Organizovanje i finansiranje kulturno 70.000
zabavnih i sportskih manifestacija

Ukupno: 327.500

Pracenje turistiCkog prometa i istrazivanje trzista

Naziv: Iznos:
Anketa turista 10.000
Analiza press clipping materijala 1.000
Aktivnosti u cilju smanjenja sive 3.000
ekonomije

Ukupno: 14.000
Inicijativa, koordinacija, edukacija

Naziv: Iznos:
Inicijativa i koordinacija 3.000
Edukacija - projekat organizovanja 5.000
radionica

Svjetski dan planete Zemlje - 22. april 3.000
Svjestki dan turizma - 27. septembar 2.000
Ukupno: 13.000
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Projekti za poboljSanje uslova boravka turista i podizanje nivoa kvaliteta turisti¢ke

ponude
Naziv: Iznos:
Uredenje pecina: Spila, Babatusa i 20.000
Grbocica u Trnovu i Spilje u Veljoj Gorani
Izrada turistiCke signalizacije 10.000
Projekat , Trasom starog Cira“ 20.000
PoboljSanje uslova boravka u ruralnom 20.000
podrucju
Nabavka i postavljanje pametne solarne 9.000
klupe
Ukupno: 79.000
Projekti valorizacije kulturne bastine
Naziv: Iznos:
Projekti za arheoloSka istrazivanja, 79.000
konzervatorske i restauratorske radove,
rekonstrukciju i promociju kulturnih
dobara
Ukupno: 79.000
Troskovi
Naziv: Iznos:
ElektriCna energija 5.500
Usluge komunikacije (telefon, mobilna 10.000
telefonija, internet, postarina)
Vodovod i kanalizacija, odvoz otpada 1.500
Materijalni troskovi (kancelarijski 14.500
materijal)
Sredstva za higijenu, kupovinu u 6.000
prodavnici
Odrzavanje i kupovina softvera, 15.000
kompjuterske opreme i oshovnih
sredstava u 13 TIB
Gorivo 3.000
Strucna literatura i obuka kadrova 2.500
Registracija i odrzavanje automobila 2.500
TroSkovi amortizacije 5.000
ZaKup prostora za TO Bar, na autobuskoj 20.000
stanici, Utjehi, Starom Baru, Sutomoru,
magacinskog prostora.
TroSkovi bankarskih provizija 2.000
Ukupno: 87.500
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Nabavka osnovnih sredstava

Naziv: Iznos:

Kompjuteri, Stampadi, klima uredaiji, ¢itaci | 3.000

pasoSa za prijavu boravka i dr.

Ukupno: 3.000
Zarade zaposlenih i ostala licna primanja

Naziv: Iznos:

Zarade 10 zaposlenih na neodredeno, 35 | 285.000

na odredeno, naknade ¢lanovima 10 i NO

Ukupno: 285.000
Ostali troskovi

Naziv: Iznos:

TrpSkovi za predfinansiranje IPA projekata | 5.000

i nepredvidenih aktivnosti

Ukupno: 5.000

UKUPNO: 1.230.500
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